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Proposals offers agritourism farms
and consumer expectations

Streszczenie: Celem opracowania byta analiza ofert gospodarstw agroturystycznych
i ich wplyw na zainteresowanie nimi go$ci tych gospodarstw. Badania przeprowadzono
w gospodarstwach agroturystycznych z terenu powiatu siedleckiego. Badania empirycz-
ne przeprowadzone zostaty wéroéd wiascicieli gospodarstw agroturystycznych, a takze
turystow wypoczywajgcych w tych gospodarstwach. Metodg badarn byt sondaz diagno-
styczny z wykorzystaniem kwestionariusza ankiety. Analizowane gospodarstwa propo-
nowaty bogatg oferte ustug, na ktérg skfadaty sie przede wszystkim: ustugi noclegowe,
gastronomiczne oraz ustugi zwigzane ze $wiadczeniem wypoczynku turystyczno-
rekreacyjnego, a takze produkty, jak np. Zywno$¢ ekologiczna. Badania wykazaty, ze
najczestszym powodem wyboru spedzenia wolnego czasu w gospodarstwach agrotury-
stycznych, wskazywanym przez respondentow, jest: cisza, Swieze powietrze, mozliwos¢
aktywnego spedzenia czasu oraz niski koszt wypoczynku.

Stowa kluczowe: agroturystyka, oferta gospodarstw agroturystycznych, bariery rozwoju
gospodarstw agroturystycznych, zywno$¢ ekologiczna, produkty ekologiczne, oczekiwa-
nia turystow.

Abstract: The aim of the study was to analyze the offers of agritourism farms and their
impact on the visitors, who were interested in visiting these farms. The research was
conducted in agritourism farms from the county of Siedice. The empirical researches
were conducted among the owners of agritourism farms, as well as tourists resting in
these farms. A diagnostic survey using a questionnaire was the method of research.
A wide range of services was proposed by analyzed farms. It contained mainly: accom-
modation services, catering and services provided tourism and leisure, and products,
such as organic food. The research has shown that the most common reasons for
choosing agritourism farm for spending free time there, as indicated by the respondents,
are: silence, fresh air, possibility of spending free time actively and low cost of holiday.

Keywords: agrotourism, agritourism farms offer, barriers to the development of agro-
tourism farms, organic food, organic products, expectations of tourists.

Wstep

Agroturystyka to szczeg6lna forma wypoczynku, ktéra jest powigzana
z wsig i rolnictwem. Z takiego rodzaju turystyki korzystajg najczesciej miesz-
kancy duzych miast, ktérzy sg znuzeni wielkomiejskim zyciem, hatasem i za-
nieczyszczeniami. Duza cze$¢ gospodarstw agroturystycznych ma niepowta-
rzalny charakter, na ktéry sktadajg sie miedzy innymi: niezwykta oferta przy-
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gotowana specjalnie dla turystéw, infrastruktura turystyczna oraz zaangazowa-
nie gospodarzy.

Formami aktywnos$ci turystyczno-rekreacyjnej najczesciej wybieranymi
przez turystéw, a wystepujgcymi w ramach agroturystyki oraz turystyki wiejskiej
sg m.in.: spacer, wycieczka, marsz i bieg dla zdrowia, turystyczna wedréwka,
zabawy i gry ruchowe, rekreacyjne przejazdzki rowerowe, jazda konna, ptywa-
nie, wedkarstwo™.

Wyjatkowosé agroturystyki polega na tym, ze turysci majg mozliwosc
uczestniczenia w codziennym zyciu wiejskim, wykonujgc prace rolnicze, pozna-
jac tradycje i zwyczaje z tym zwigzane. Obcowanie z naturg stwarza warunki
do wyciszenia sie, a takze sprzyja powstawaniu nowych pomystéw.

W gospodarstwach agroturystycznych istnieje mozliwo$¢ spozywania
zdrowej zywnosci, przygotowywanej na bazie produktéw ekologicznych, naj-
czesciej wyprodukowanych w tychze gospodarstwach. Ekologiczne sposoby
produkcji zywnosci majg na celu zapewnienie ochrony zdrowia spoteczenstwa,
a takze Srodowiska oraz tworzenie zréwnowazonego systemu pod wzgledem:

e ekologicznym, czyli nieingerujgcym negatywnie w srodowisko,

e ekonomicznym, w duzym stopniu nieuzaleznionym od nakladéw zewne-
trznych,

e spotecznym, utatwiajgcym rozwéj wsi oraz rolnictwa®.

Wedilug E. Tyran produkowanie oraz oferowanie do sprzedazy albo
w ramach oferty agroturystycznej lokalnych specjatéw, nigdzie niespotykanych
wyrobow kulinarnych rodzi szanse na uatrakcyjnienie oferty turystycznej regio-
nu, poszerzenie zrodet dochodéw gospodarstw rolnych oraz utrzymania lokal-
nej tozsamosci i odrebnosci®.

Duzym atutem gospodarstw agroturystycznych jest proponowanie po-
traw regionalnych. Siegajac do obfitej skarbnicy tradycyjnych smakéw, zacheca
sie do przyjazdu turystéw poszukujgcych nie tylko zdrowych, lecz tez nietypo-
Wych,4 a gtéwnie specyficznych dla danego regionu produktéw zywnoscio-
wych”.

.Zdrowe odzywiane” staje sie coraz wazniejsze dla cztowieka, gdyz zyw-
nos$¢ modyfikowana genetycznie zawiera sktadniki pochodzenia chemicznego,
ktére wpltywajg w negatywny sposéb na ludzkie zdrowie i zycie. Skazone $ro-
dowisko i zanieczyszczona zywnos¢ mogg by¢ przyczyng ztego samopoczucia,
a takze powodowaé powazne choroby, m.in.: uktadu trawienia, krwiono$nego,
immunologicznego oraz mogg powodowac powstawanie nowotworow.

Termin ,zywnos$c¢ ekologiczna” czesto bywa stosowany zamiennie z na-
zwg ,zdrowa zywno$¢”. Pierwsza z definicji okresla zywnos$é certyfikowana,

1 J. Sikora, Agroturystyka: przedsiebiorczo$¢ na obszarach wiejskich, Wyd. C.H.
Beck,Warszawa,2012, s.163.

% www.ecoportal.com.pl.

% D. Ortowski, M. Wozniczko, Zywno$ciowe produkty regionalne i tradycyjne jako
szansa rozwoju agroturystyki, [w:] G.A. Ciepiela, J. Sosnowski, Agroturystyka — moda
czyfotrzeba?, Monografie nr 80, Wyd. Akademii Podlaskiej, Siedlce, 2007, s. 234

www.malopolskie.pl.
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druga jest z reguty tylko nazwg powstatg dla celéw marketingowych i nie po-
siada zadnych ustalonych standardow®.

Zywno$é ekologiczna to zywno$¢ uzyskana z artykutéw roslinnych bgdz
tez zwierzecych, ktére wytwarzane sg w obrebie gospodarstwa ekologicznego,
czyli takiego, w ktorym unika sie korzystania z pestycydéw, nawozoéw sztucz-
nych, regulatorow wzrostu oraz suplementéw zywnosciowych. W takim gospo-
darstwie prowadzana jest stata kontrola metod produkcji, a nie tylko produktu
finalnego. Jako$¢ wytworzonych produktéw zalezy zarazem od warunkoéw s$ro-
dowiska przyrodniczego, jak i od trybu ich produkcjie.

Zgodnie z przepisami Rozporzadzenia Unii Europejskiej nr 2029/91
z 24 czerwca 1991 roku za produkty ekologiczne mogg by¢ uznane:

a) nieprzetworzone produkty rolne wytwarzane z roslin, jak réwniez zwie-
rzeta oraz nieprzetworzone produkty pochodzace od zwierzat, ktére zo-
staty uzyskane zgodnie z zatozeniami produkc;ji i kontroli,

b) produkty, ktore przeznaczone sg do konsumpciji przez cziowieka, sktada-
jace sie przewaznie z jednego bgdz wiecej sktadnikow pochodzenia ro-
slinnego, a takze artykuty przeznaczone do spozycia przez ludzi, zawie-
rajgce komponenty pochodzenia zwierzecego, ktére zostaty uzyskane
zgodnie z normami produkciji ekologicznej7.

Badania i obserwacje wskazujg, ze zywnos¢ ekologiczna wptywa ko-
rzystnie na zdrowie. Ludzie spozywajgcy zywnos¢ produkowang metodami
ekologicznymi sg bardziej wytrzymali na zmeczenie, obcigzenie uktadu nerwo-
wego oraz psychiki, a takze na nasilajgce sie bodzce chorobotwdrcze®.

W catej Unii Europejskiej obowigzuje stosowanie jedne%o logo (tzw. eu-
rolis¢), ktérym to oznacza sie zywnosé ekologiczng (rysunek 1)°.

Rysunek 1. Europejskie logo zywnosci ekologicznej
Zrédio: http://ec.europa.eu

W opracowaniu przedstawiono oferte trzech gospodarstw agroturystycz-
nych, a takze opisano, na czym polegajg ustugi z tym zwigzane, zwane ustu-

> www.wikipedia.org.pl

® www.ecoportal.com.pl,

" H. Runowski, Ograniczenia i szanse rolnictwa ekologicznego, Wyd. SGGW, War-
szawa,1996, s. 64-65

8 http:/Aww.egoturystyka.pl.

® www.wikipedia.org.pl.
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gami agroturystycznymi. Sg one zbiorem ztozonym, produktem turystycznym
w postaci pakietu; jest to wieloczynnikowy zbior waloréw i elementéw zago-
spodarowania, tworzacy jednorodng tresciowo, chociaz elastyczng co do ele-
mentoéw skfadowych oferte. Do skladowych ofert turystycznych Drzewiecki zali-
cza miedzy innymi: jako$¢ srodowiska przyrodniczego, atrakcyjne cechy
budynku mieszkalnego, ,wiejskos¢” i klimatycznos¢ oraz walory kulturowe oto-
czenia (Drzewiecki, 2009)™.

Materiat i metody

Badania dotyczgce oferowanych ustug w gospodarstwach agrotury-
stycznych na terenie woj. siedleckiego przeprowadzono przy uzyciu narzedzia
badawczego, jakim byt kwestionariusz ankiety. Badanie bylo anonimowe, nie-
ingerujgce w sfere prywatnosci respondentéw. Pytania zawarte w ankiecie
sformutowano w sposéb umozliwiajgcy uzyskanie bogatego zasobu informacji
co do oferowanej propozycji gospodarstw agroturystycznych oraz oczekiwan
klientéw i spodziewanych efektow. Badaniem ankietowym objeto grupe 60 go-
8ci, ktdrzy przebywali w trzech gospodarstwach agroturystycznych w powiecie
siedleckim, tj. u Pana Ireneusza Koztowskiego w Jagodnem, Tomasza Zielii-
skiego w Stoku Wisniewskim i w gospodarstwie Panstwa Izabeli i Emira Cha-
leckich ,Pod Starg Czeres$nig” w Stoku Wisniewskim. Dla potrzeb opracowania
w dalszej czesci uzywane bedg okreslenia skrécone: nazwiska wiascicieli go-
spodarstw agroturystycznych lub nazwa gospodarstwa. Gospodarstwo Pana
Ireneusza Koztowskiego w Jagodnem — skrét Jagodne, gospodarstwo Pana
Tomasza Zielinskiego w Stoku Wisniewskim — skrét Tomasza Zielinskiego, go-
spodarstwo Panstwa Chaleckich w Stoku Wisniewskim — skrot ,Pod Starg Cze-
resnig”.

Wyniki badan i ich oméwienie
Charakterystyka respondentow

Sposréd ankietowanych okoto 65% stanowity kobiety, pozostali — to
mezczyzni (ok. 35%). Najliczniejszg grupe respondentéw odwiedzajgcych go-
spodarstwa agroturystyczne stanowili respondenci w przedziale wiekowym 45-
-55 lat, stanowili oni okoto 50% respondentéw. Okoto 25% stanowity osoby
w przedziale wiekowym 26-45 lat, za$ najmniej liczng grupe respondenci
w wieku powyzej 60 lat. Mozna zauwazy¢, ze wzrasta popularnosé tej formy
wypoczynku wsrdd osob z grupy wiekowej 45-55 lat oraz 26-45 lat. Moze to
wynika¢ z faktu, iz te grupy respondentéw intensywnie zajmujgce sie praca
zawodowag, potrzebujg swoistej ,0azy spokoju i ciszy”’, dos¢ majg wielkomiej-
skiego gwaru, zattoczonych plaz. Dlatego tez w gospodarstwach agrotury-
stycznych znajdujg doskonate warunki do wypoczynku oraz oderwania sie od
codziennej rzeczywistosci. Najczestszym powodem, dla ktdérego najstarsza

% M. Drzewiecki, Agroturystyka wspéfczesna w Polsce, Wyd. Wyzszej Szkoty Tury-
styki i Hotelarstwa w Gdansku, Gdansk 2009.
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grupa respondentéw korzysta najrzadziej z agroturystyki, sg ktopoty finansowe,
zwigzane z ich zbyt niskimi emeryturami/rentami.

Gospodarstwa Jagodne oraz gospodarstwo Pana Tomasza Zielinskiego
odwiedzito najwiecej oséb w wieku od 46 do 65 lat, odpowiednio 55% i 45%.
Druga grupe odwiedzajgcych stanowity osoby w przedziale wiekowym 26-45
lat. Natomiast w ostatnim gospodarstwie najwiekszg liczbe turystow stanowity
osoby w wieku 26-45 lat.

Analizujgc dane, dotyczgce poziomu wyksztatcenia badanych oséb, na-
lezy stwierdzi¢, ze najliczniejszg grupe stanowig respondenci z wyksztatceniem
wyzszym (okoto 47%) oraz wyksztatceniem srednim (okoto 40%). Najmniej
liczng grupe stanowig osoby z wyksztatceniem podstawowym. Poziom wy-
ksztatcenia moze Swiadczy¢ o stopniu Swiadomosci respondentéw; im wyzszy
poziom wyksztatcenia, tym bardziej Swiadomi sg respondenci roli i wptywu na
ich jakos¢ zycia sposobu spedzania wolnego czasu, a takze sposobu odzywia-
nia sie. Osoby lepiej wyksztatcone z reguty takze wiecej zarabiaja, a to daje im
mozliwo$¢ miedzy innymi korzystania z oferty gospodarstw agroturystycznych.

Zdecydowana wigkszos$¢ respondentéw biorgcych udziat w badaniu, ja-
ko miejsce zamieszkania wskazata miasto majgce powyzej 200 tys. mieszkan-
cOw — gospodarstwo w Jagodnem (okoto 47%) oraz miasta do 50 tys. miesz-
kancéw — gospodarstwo Tomasza Zielinskiego (okoto 45%). Najmniej ankie-
towanych pochodzito ze wsi (okoto 5%), wypoczywali oni w gospodarstwie
,Pod Starg Czeresnig”.

Sposob spedzania wolnego czasu preferowany przez respondentéow

Na podstawie analizy danych, zawartych w kwestionariuszu ankiety
stwierdzono, ze najwiekszg grupe stanowili respondenci korzystajgcy z oferty
agroturystycznej razem z rodzing (okoto 75%). Najliczniej z taki sposéb odpo-
czywali respondenci w gospodarstwie Tomasza Zielinskiego. Na drugim miej-
scu towarzyszami wypoczynku na wsi sg znajomi. Natomiast najmniej oséb ko-
rzysta z tej formy turystyki indywidualnie. Wynika z tego, ze respondenci
preferujg odpoczynek w gronie rodziny, znajomych, gdyz w ich towarzystwie
czujg sie najlepiej i w takim gronie lubig spedza¢ swaéj wolny czas.

Respondenci najczesciej decydujg sie na pobyt w gospodarstwach agro-
turystycznych przez okres 3-7 dni (okoto 50% respondentéw). Znaczgca grupa
ankietowanych preferowata odpoczynek w gospodarstwach agroturystycznych
w weekendy (okoto 30%), natomiast najmniejszym zainteresowaniem cieszyty
sie dluzsze, powyzej 8-dniowe pobyty w tych gospodarstwach (wykres 2).

Ankietowani najczesciej korzystali z ustug analizowanych gospodarstw
agroturystycznych w okresie letnim (ponad 60% respondentéw), zdecydowanie
mniejsza grupa korzystata z oferty w sezonie wiosennym i jesiennym (po okoto
20%), zas$ sezon zimowy nie sprzyja tej formie wypoczynku, tylko okoto 7% an-
kietowanych decyduje sie na odpoczynek w zimie. W opinii respondentow wy-
poczynek letni jest zdecydowanie bardziej atrakcyjny, gdyz wiekszos¢ czasu
mozna wtedy spedzi¢ na Swiezym powietrzu.
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Rysunek 2. Czas korzystania przez respondentow z ustugi
analizowanych gospodarstw agroturystycznych

Zrédio: wyniki badan wiasnych.

Analizowana grupa respondentéw wskazata przyczyny, ktére byty powo-
dem ich wyboru wypoczynku w gospodarstwach agroturystycznych. Powody te
byty nieco zréznicowane w poszczegoélnych gospodarstwach; w Jagodnem do
najbardziej cenionych nalezaty odpowiednio: cisza, spokoj, dobre powietrze
(okoto 34% wskazan), nastepnie walory przyrodnicze oraz mozliwosé aktyw-
nego spedzania czasu (po okoto 17%), a takze stosunkowo niski koszt pobytu
(13%). Podobne motywy kierowaty wyborem respondentéw w gospodarstwie
Tomasza Zielihskiego, z tym ze najwiecej wskazan dotyczyto kolejno: niskiego
kosztu pobytu (25%), walorow przyrodniczych (18%), ciszy i spokoju (17%),
mozliwosci aktywnego spedzania czasu (15%) oraz mozliwosci korzystania ze
zdrowej zywnosci (13%). W gospodarstwie ,Pod Starg Czeresnig” najwazniej-
sze dla respondentéw byly: cisza, spokdj, dobre powietrze (okoto 30% wska-
zan), zdrowa zywnos¢ (23%), a takze niski koszt pobytu (15% wskazan). Naj-
mniej istotnymi powodami do korzystania z pobytu w analizowanych agro-
gospodarstwach dla wszystkich respondentéw okazato sie poznawanie nowych
ludzi i kultury (po okoto 2% wskazan). Szczegdlowe dane zawarto w tabeli 1.
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Tabela 1. Motywy wyboru wypoczynku na wsi przez respondentow

Gospodarstwa
agroturystyczne
S| o
Lp. | Powody wyboru wypoczynku na wsi @ c @ & ‘g’
c T h D
8 S c < £
o) €T o9
S PN | %O
% badanych
1. | Cisza, spokoj, Swieze powietrze 34 17 30
2. | Mozliwos¢ aktywnego spedzania czasu 17 15 8
3. Poznanie nowych ludzi i kultury 2 2 3
4. | Zdrowa zywnosé 8 13 23
5. Niski koszt wypoczynku 13 25 15
6. | Walory przyrodnicze miejscowosci 17 18 7
7. | Walory kulturowe 7 7 12
8. Inne wzgledy 2 3 2

Zrédto: wyniki badan wiasnych.
Oferta analizowanych gospodarstw agroturystycznych

Analizowane gospodarstwa proponujg bogatg oferte ustug, na ktérg
skfadajg sie przede wszystkim: ustugi noclegowe, gastronomiczne oraz ustugi
zwigzane ze Swiadczeniem wypoczynku turystyczno-rekreacyjnego, a takze
produktow, jak np. zywnos¢ ekologiczna.

Nalezy zauwazyc, ze przy konsumpcji zywnosci ekologicznej wazng role
petnig konsumpcyjne zwyczaje respondentéw, a wiec sposdb odzywiania sie
przez caty rok, a nie tylko w czasie wypoczynku; okoto 60% ankietowanych
spozywa takg zywnos¢ w domu. Do najchetniej spozywanych ekologicznych
produktow ankietowani zaliczyli: wedliny (okoto 35%), owoce i warzywa (okoto
25%), atakze pieczywo (okoto 20%). Najrzadziej spozywane byly przez re-
spondentow nabiat i sery (okoto 5%).

We wszystkich analizowanych agrogospodarstwach istniata mozliwo$¢
spozywania ekologicznej zywnosci, wyprodukowanej w tychze gospodarstwach
i znaczna grupa respondentdw z tego skorzystata. Gospodarstwa wytwarzaty
przede wszystkim warzywa i owoce, a takze pieczywo i wedliny (wedlin nie
produkowato gospodarstwo Jagodne), dane te przedstawiono na rysunku 3.

ZN nr 100 Seria: Administracja i Zarzadzanie (27)2014
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Rysunek 3. Rodzaj zywnosci ekologicznej produkowanej w analizowanych gospodarstwach

Zrédto: wyniki badan wiasnych.

Respondenci wskazali, z jakich ustug przy okazji wypoczynku w gospo-
darstwach agroturystycznych najbardziej lubig korzystac¢. Byty to: jazda konno,
bryczka (okoto 30%), jazda rowerowa (okoto 15%), a nastepnie mozliwos¢ sko-
rzystania ze sprzetu wodnego, w tym z kajakow (16%), a takze mozliwosc
uczestniczenia w zorganizowanych ogniskach i imprezach integracyjnych
(15%). Mniejszym zainteresowaniem cieszyly sie: zbieranie jagod, grzybow
(10%), gry i zabawy na boisku (6%), a takze place zabaw dla dzieci (5%). Naj-
mniej respondentéw byto zainteresowanych spacerami, fowieniem ryb czy tez
mozliwoscig uczestnictwa w pracach polowych.

W analizowanych gospodarstwach zaréwno oferta, jak tez same potrze-
by respondentow byly bardziej zréznicowane. W gospodarstwie Jagodne naj-
wiekszym zainteresowaniem cieszyly sie kolejno: jazda konno i bryczkg (32%),
ogniska oraz imprezy integracyjne (23%), a takze zbieranie grzybdéw i jagoéd
(15%). Stosunkowo niewielkie zainteresowanie wzbudzita jazda rowerem
i spacery (po 11%) czy fowienie ryb (8%).

W gospodarstwie Tomasza Zielinskiego takze na pierwszym miejscu pod
wzgledem zainteresowania ankietowanych znalazta si¢ jazda konno i bryczka
(21%), ogniska i imprezy integracyjne (19%), a takze gry i zabawy na boisku
(18%). Nieco mniejsze zainteresowanie respondenci okazali placami zabaw dla
dzieci (13%) czy spacerami (12%).

W gospodarstwie ,Pod Starg Czeresnig” respondenci najbardziej zainte-
resowali sie jazdg konno i bryczkg (29%), ogniskami i imprezami integracyjnymi
(25%), zbieraniem grzybow i jagdd (24%), a takze spacerami (22%). Opisane
dane zostaty szczegdtowo przedstawione w tabeli 2.
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Tabela 2. Ustugi towarzyszgce w analizowanych gospodarstwach

Gospodarstwa
agroturystyczne
i . o g€ |52
p. | Uslugi towarzyszace S 4 n Y
S |eg |B¢
S ENo|l%kO
% badanych
1. Place zabaw dla dzieci 0 13
2. Jazda konna, bryczka 32 21 29
3. Rowery 11 0 0
4. Spacery 11 12 22
5. Gry i zabawy na boisku, plazy 0 18 0
6. Ogniska, imprezy integracyjne 23 19 25
7. towienie ryb 8 7 0
8. Zbieranie grzybow, jagod 15 10| 24

Zrédto: wyniki badan wiasnych.

Badania wykazaty, ze respondenci najbardziej zainteresowani byli ak-
tywnymi formami spedzania czasu, poniewaz dostarczaty one ,dreszczyku
emocji’, pomagaty sie odstresowac, a takze miaty wptyw na podniesienie kon-
dyciji fizycznej.

Jako najistotniejszg bariere w korzystaniu z agroturystyki respondenci
wskazali bariere finansowg (rysunek 4).

inne

bariera komunikacyjna

0O ,Pod Starg Czeresnig’

brak checi do podejmowania B Tomasza Zielinskiego
aktywnosci fizycznej @ Jagodne

bariera finansowa

Rysunek 4. Bariery uczestnictwa respondentéw w gospodarstwach agroturystycznych

Zrédio: wyniki badan wiasnych.
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Z przeprowadzonych wywiadéw wynika, ze najpowazniejszg bariera, na
ktérg napotykajg wiasciciele gospodarstw agroturystycznych, sg przepisy
prawne oraz bariera finansowa, utrudniajgca dostosowanie oferty agrotury-
stycznej do potrzeb klientbw — gosci gospodarstw agroturystycznych. Jako
giéwny powod pobytu w gospodarstwach agroturystycznych respondenci
wskazali wypoczynek lub rekreacje (okoto 45%), znacznie mniej osob igczy
agroturystyke ze szkoleniami, wyjazdami integracyjnymi oraz wycieczkami
szkolnymi (po niecate 15%), co przedstawiono na rysunku 5.

inne

szkolenia,

wyjazdy ]
integracyjne

0O ,Pod Starg Czeres$nig”
B Tomasza Zielinskiego

wycieczka O Jagodne
szkolna

wypoczynek
lub rekreacja

Rysunek 5. Cele wyjazdu respondentéw do gospodarstw agroturystycznych

Zrédio: wyniki badan whasnych
Oczekiwania respondentéw dotyczace ofert gospodarstw agroturystycznych

Z analizy przeprowadzonych badan wynika, ze oczekiwania turystow by-
ty nieco odmienne dla poszczegélnych agrogospodarstw. W gospodarstwie Ja-
godne najwazniejsze dla respondentéw byty w kolejnosci: swieze powietrze
i wiejska cisza (23%), bezposredni kontakt z naturg (20%) oraz poprawa zdro-
wia i kondyciji fizycznej (17%). W gospodarstwie Tomasza Zielinskiego najwaz-
niejsze dla ankietowanych gosci okazaly sie: Swieze powietrze i wiejska cisza
(28%), poprawa zdrowia i kondycji fizycznej (25%), nauka gotowania, pieczenia
i innych prac domowych (13%) oraz bezposredni kontakt z naturg (12%). Naj-
wazniejszymi wymaganymi kryteriami dla gospodarstwa ,Pod Starg Czeresnig”
byty: degustacja miejscowych produktéow zywnosciowych (20%), a takze Swie-
ze powietrze i wiejska cisza (19%) oraz nauka gotowania, pieczenia i innych
prac domowych (19%).
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Najmniej istotne dla respondentéw okazaty sie: domowa atmosfera,
a takze wiejska kuchnia i wspdlne positki z gospodarzami. Dane zostaty przed-
stawione w tabeli 3.

Tabela 3. Oczekiwania turysty wobec gospodarstwa agroturystycznego

Gospodarstwa
agroturystyczne
o
A o3 L2
L Oczekiwania turysty wobec gospodarstwa agrotu- @ gL S c
P- | rystycznego 3 22 | 2%
S ES |88
) N ao
% badanych
1. Specyficzna domowa atmosfera 3 5 9
2. Czas dla rodziny 10 5 11
3. Swieze powietrze, wiejska cisza 23 28 19
4. Bezposredni kontakt z naturg 20 12 9
5. Poprawa zdrowia i kondyc;ji fizycznej 17 25 7
6. Domowa wiejska kuchnia i wsp6lne positki 10 5 6
Z gospodarzami
7. Nauka gotowania i pieczenia oraz wykonywania 12 13 19
prac domowych
8. Degustacja miejscowych produktow 5 7 20
zywnosciowych

Zrédio: wyniki badan wiasnych.
Podsumowanie

Analizowane gospodarstwa agroturystyczne kierujg do swoich gosci bo-
gatg oferte dotyczacg wypoczynku turystyczno-rekreacyjnego. Najbardziej
rozwinietg oferte wypoczynkowg posiada gospodarstwo Tomasza Zielinskiego,
sg to: przejazdy bryczka, ogniska oraz gry i zabawy na boisku. Nieco mniej
form wypoczynku w swojej ofercie posiada gospodarstwo w Jagodnem, gdzie
najbardziej popularnymi formami byly: jazda konno oraz bryczka, rowerem,
a takze ogniska. Najstabszg oferte posiada gospodarstwo ,Pod Starg Czere-
$nig”, oferowane sa tu tylko cztery formy wypoczynku; moze z tego wynikaé, ze
to gospodarstwo jest nastawione przede wszystkim na ustugi noclegowe.

We wszystkich analizowanych gospodarstwach goscie mogli skorzystac
z réznorodnych propozycji dotyczgcej mozliwosci zdrowego odzywiania sie.
Oferowano zywnos¢ ekologiczng, czesto wytworzong w tychze gospodar-
stwach. Ta propozycja znacznie wzbogacata oferte analizowanych gospo-
darstw agroturystycznych.

Najczestszym powodem wyboru spedzenia wolnego czasu w gospodar-
stwach agroturystycznych, wskazywanym przez respondentéw, jest: cisza,
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Swieze powietrze, mozliwosé aktywnego spedzenia czasu oraz niski koszt wy-
poczynku.

Z przeprowadzonych badan wynika, ze respondenci w trakcie pobytu
w gospodarstwach agroturystycznych chcieliby spedza¢ swéj wolny czas ak-
tywnie; najchetniej uczestniczyliby w: jezdzie konno, przejazdzce bryczka.

Na podstawie przeprowadzonego wywiadu stwierdzono, ze wiasciciele
gospodarstw agroturystycznych borykajg sie z barierami prawnymi (przepisy
i rozporzgdzenia dotyczace przede wszystkim ewidencji, przepiséw sanitar-
nych) oraz barierami finansowymi. Nie wszyscy rolnicy wiedzg, ze istniejg réz-
norodne formy wsparcia agroturystyki, nie zawsze wiedza, gdzie szuka¢ pomo-
cy i jak z niej skorzystaé. Dlatego bardzo pomocne wydaje sie kierowanie
bogatszego niz dotychczas zasobu informacji do rolnikéw, chcacych zajmowaé
sie lub rozszerza¢ swojg oferte agroturystycznag.
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