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PROJEKTY (NIE TYLKO) LITERACKIE
OKSANY ROBSKI

Oksana Robski’s (Not Only) Literary Projects

In this article entitled Oksana Robski’s (Not Only) Literary Projects we would like
to briefly present the figure of Oksana Robski, an author of romance novels who
is not very well known in Poland, but is very popular in Russia. The collapse of
the Soviet Union resulted in commercialization of Russian literature, which,
among other things, made some writers use various publicity stunts. Among such
stunts, conceiving the so-called “literary projects” comes to the fore. Robski, who
turned her name into a brand, is a prime example here. The writer is associated
with both sale of colour magazines, luxury furniture or perfumes, as well as with
writing popular romance novels. In order to create the appropriate media image,
Robski distorts her own biography and freely talks in the media about her rela-
tionships with men. However, her popularity is mostly due to the fact that she
knows first-hand the life of Russian oligarchs who are protagonists of her works.
Thanks to Oksana Robski’s novels, ordinary Russians have the opportunity to fic-
tionally visit residences of the Russian business elite.
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Upadek Zwigzku Radzieckiego poskutkowal komercjalizacja literatury
rosyjskiej, a to z kolei doprowadzilo do rozwigzania Zwiazku Pisarzy Radziec-
kich, do oslabienia pozycji prestizowych, tak zwanych ,grubych” czasopism
literackich, do zmian w sposobie oceniania wydarzen literackich, upadku roli
krytyki literackiej, zmiany roli pisarza we wspolczesnej Rosji oraz do nowych
sposobow wartoSciowania utwor6ow literackich. Urynkowienie piSmiennictwa
sprawilo, ze staly sie one produktem, towarem przeznaczonym na sprzedaz.
Wspdlczesnego pisarza bardziej interesuje wiec zdobywanie pieniedzy, anizeli
ksztaltowanie gustow literackich. W tym celu postuguje sie on réznorodnymi
chwytami marketingowymi, spoéréd ktorych mozna wymienié: popularyzacje
oraz udostepnianie ksigzek w Srodkach masowego przekazu, tworzenie cykli
powieSciowych, cykli wydawniczych oraz tworzenie ,,projektow literackich”.

165



LITERATURA W (0) SWIECIE KOMERCJI

Z wzorcowym przykladem tworzenia ,,projektu literackiego” mamy do czy-
nienia w przypadku twoérczoséci Borysa Akunina, ktérego podstawowym zamie-
rzeniem, jak twierdzi Alicja WolodZko-Butkiewicz, jest stworzenie specyficznej
subkultury mlodziezowej (Wolodzko-Butkiewicz 2003, 67). Promocja Akuninow-
skich kryminatow w internecie poskutkowala powstaniem odrebnej strony inter-
netowej, ktdra prowadzi grupa fanéw pisarza. Strona http://akunfans.narod.ru/
w caloéci jest poswiecong autorowi przygdd Erasta Fandorina. Wsrdéd tekstow
zamieszczanych na stronie znajduja sie informacje na temat biografii Akunina,
wywiady z pisarzem, recenzje jego utworéw oraz komentarze do wydarzen hi-
storycznych, prezentowanych w Akuninowskich powieéciach.

~Projektem literackim” mozemy nazwaé¢ rowniez tworczo$é Aleksandry
Maryninej, ktéra weszla na rynek z udzialem reklamy w mediach. Gdy pierwsze
powieSci A. Maryninej pojawily sie w ksiegarniach, w prasie zainaugurowano
serie wywiadow z autorka, opublikowano kilka recenzji jej ksiazek oraz listow
czytelnikow zachwyconych jej pisarstwem. Poniewaz wiekszo$¢ z nich to kobie-
ty, ,Eksmo” do dzi$§ reklamuje pisarke jako autorke kryminaléw adresowanych
gléwnie do kobiet (Wolodzko-Butkiewicz 1999, 97).

Niewatpliwie ,projektem literackim” jest réwnez twdrczo$¢ Darii Don-
cowej. Do promocji jej ksiazek wykorzystuje sie przede wszystkim Internet.
Witryna po$wiecona tworczoéci D. Doncowej (http://www.dontsova.ru) jest tak
zaprojektowana, ze przypomina mieszkanie pisarki. Czytelnik odwiedzajacy te
strone moze wiec zajrze¢ do wirtualnej kuchni, do pokoju goscinnego, bibliote-
ki, a takze do galerii zdje¢. Wszystko to ma na celu ksztaltowanie odpowiednie-
go wizerunku autorki w mediach.

Z sytuacja postugiwania sie réznorodnymi chwytami marketingowymi
mamy do czynienia réwniez w przypadku twodrczos$ci Oksany Robski. Rozglos
powieéciopisarce przyniost utwor Casual. IToscedHegHoe (2005, wydawnictwo
Pocmsn), ktory zaraz po wydaniu okazal sie bestsellerem, a nastepnie (w tym
samym roku) zostal wpisany na liste kandydatéw do rosyjskiej nagrody literac-
kiej ,Hamuonanpueiii 6ectcesiep” (,Bestseller Narodowy”), jednak konkursu
nie wygral.

Oksana Robski jest takze atorka powieSci IIpo JIo60OFF/ON (2005,
wydawnictwo PocmaH), powieéci Jexb cuacmvs — 3asmpa (2006, wydawnic-
two Pocman), zbioru opowiadan JKusHb 3aHoso (2006, wydawnictwo Pocman),
powiesci Yempuuyst nod doxcdém (2007, wydawnictwo ACT), utworu milosno-
fantastycznego pod tytulem Oma-Tema (2008, wydawnictwo ACT) oraz powie-
Sci Casual 2. Ilascka 2010801 u Hoeamu (2009, wydawnictwo ACT), bedacej
kontynuacja utworu Casual. IToscedHegHoe. Autorka opisuje w nich zycie rosyj-
skich oligarchéw, ktorzy zamieszkuja stynng Rublowke. Dodajmy, ze na Ru-
blowce mieszka rowniez Oksana Robski.

Nazwisko pisarki kojarzy sie takze z popularnymi w Rosji poradnikami
dla nowoczesnych Rosjanek, w ktérych podpowiada, jak urzadzi¢c dom w stylu
glamour (GlamypHotit /Jom, 2006, wydawnictwo OJIMA Meaua I'pymm), zdra-
dza, co jedza i jak gotuja rosyjscy oligarchowie (Pyb6.aesckas kyxna Oxcarwt
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Pobexu, 2006, wydawnictwo ACT) oraz podpowiada, jak dbaé o swoj wyglad
zewnetrzny (Happy Book. Texnoaozusa cosepwencmsa, 2009, ACT), a w za-
prawionym humorem podreczniku pod tytutem Zamyor 3a murauonepa (2007,
ACT) radzi, jak zdoby¢ bogatego meza. Dodajmy, ze Oksana Robski byla zong
rosyjskiego oligarchy, ale malzenstwo zakonczylo sie rozwodem.

W celu utrwalenia sukcesu komercyjnego Oksana Robski reklamuje
swoje ksiazki w mediach. Udzielane wywiady (bardzo latwo dostepne w Inter-
necie) stanowia Zrédlo informacji nie tylko na temat prywatnego zycia pisarki,
ale rowniez na temat jej utwor6éw. Projektom Oksany Robski poswiecony jest
takze jej oficjalny Instagram. Umieszane tam reklamy produktéw Robski sa
Swiadectwem zmiany roli pisarza w Rosji, ktory z tworcy przeistoczyt sie w biz-
nesmena wykonujacego swoja prace. Zmiana roli pisarza przelozyla sie rowniez
na zmiane roli czytelnika, ktory obecnie jest klientem i jego upodobania bardzo
licza sie na rynku. Lew Gudkow zauwaza, ze upadek kulturowego znaczenia
pisarzy w Rosji stanowi przyczyne wprowadzenia dystansu pomiedzy tworcami
a czytelnikami:

To, uTo UX OOBEAUHSET, TO, YTO XAPAKTEPUBYET 9/10 POCCUUCKHUX JIUTEPATOPOB,
BBI3BAHO YTPATON WX KYJIBTYPHOH POJIH, KaTacTPODHUECKUM IaJleHHeM HHTepeca
YuTaTeNs] K HUM, C OZHOW CTOPOHBI, M HEHYXKHOCTh JIJIA HUX CAMOTO YHUTATeJsd,
¢ apyroii (Cospemernasn pycckas numepamypa: Hoes koguez? 2003, 204).

Oksana Robski od wielu lat bardzo aktywnie dziala na rosyjskim rynku.
W 1995 roku zaczeta wydawaé kolorowe czasopismo ,,Sebastian” (,,CebacTbsiz”),
poruszajace problemy zwigzane z hodowla psow. Trzy lata pdzniej otworzyta
wlasny salon meblowy ,Galeria O” (,I'anepess O”), a w 2001 roku szkole ochro-
niarska dla kobiet ,Nikita” (,Hukura”). W wywiadzie udzielonym gazecie ,Ito-
gi” (,Wtorun”) wyznala, ze pracowala jako korespondent w gazecie ,Moskiewski
Kolejarz” (,MoCKOBCKHE KeIe3HOMOPOKHUK”), jako archiwistka w sadzie,
a takze jako asystentka rezysera w cyrku. Zajmowala sie réwniez produkcja
odziezy dla os6b zatrudnianych do wykonywania prac domowych w rezyden-
cjach rosyjskich oligarchéw (,Maskopaom™) (Ecmb au xusub Ha Pybaeske?
[28. 02. 2018]). Wystgpila takze w filmie pod tytulem Hepa e wundaii (Cios
karate) Andrieja Razumowskiego. Prowadzila programy telewizyjne: ,Dla Cie-
bie” (,Jlns Te6s”) i ,Zycie kobiety” (,JKeHckas xu3Hb”) emitowane przez tele-
wizje NTW (HTB) oraz ATV. Brala udzial w akcji promujacej sieé restauracji
McDonald’s w Rosji. Obecnie zajmuje sie produkcja oraz sprzedaza dwdch ro-
dzajow autorskich perfum: pierwszy nosi nazwe ,Zamyx 3a MILIHOHEpPA”,
a drugi — ,Gold”. Pisze scenariusze filmowe (film ,Hepeansuass 1i060Bb”
w rezyserii Armana Geworgiana), bierze udzial w popularnych wydarzeniach
kulturalnych skupiajacych rosyjska $§mietanke towarzyska.

Pisarka w bardzo przemyslany sposob ksztaltuje swoj medialny wizeru-
nek. Przede wszystkim mistyfikuje niektore fakty ze swej biografii. W jednym
z wywiadow twierdzi, ze dorastala w biednej, inteligenckiej rodzinie moskiew-
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skich pedagogbéw. Jej ojciec umarl, kiedy Oksana byla uczennica szkoly podsta-
wowej. Mama — nauczycielka matematyki — oddala sie wychowaniu corki.
Po zdaniu matury Oksana rozpoczela studia na Wydziale Dziennikarstwa
Moskiewskiego Uniwersytetu Panstwowego, ale na liScie studentéw, ktorzy
w tamtym czasie studiowali na Wydziale Dziennikarstwa, nie ma panienskiego
nazwiska pisarski — Palanskaja (babunkuii [28. 02. 2018]). Ostatecznie Robski
porzucila Uniwersytet i zapisala sie na kurs rezyserski, ale poniewaz jej film, ktory
zostal zgloszony do ogolnorosyjskiego konkursu prac studenckich i debiutanc-
kich ,Swieta Anna”, nie otrzymal pozytywnych recenzji, pisarka porzucila row-
niez i to zajecie.

Réwniez zwiazki z mezezyznami wplywaja na medialny wizerunek au-
torki powiesci Casual. Wiadomo, ze w latach 90. poSlubila studenta Moskiew-
skiego Instytutu Samochodowego i Drogowego. Z powodu naduzywania przez
niego alkoholu malzenstwo rozpadlo sie. Niedlugo potem Robski ponownie
wyszla za maz za odnoszacego sukcesy biznesmena. Drugi maz pisarki zostal
zamordowany w niejasnych okoliczno$ciach. W wywiadzie dla czasopisma ,,Mo-
skiewski Komsomolec” (,MockoBckuii komcomosier;’) Robski stwierdzila: ,(...)
Bpems 6b1710 Takoe, Torza Beex yousanu (...)" (Meabman [28.02.2018]). O oko-
liczno$ciach, w jakich zginal jej maz, kraza jedynie plotki. Méwi sie na przyklad,
ze mezczyzna zostal zabity w bdjce. Mowi sie rowniez, ze byt wtedy pijany.

Nie ma jasnosci co do imienia drugiego meza Robski: w jednym z wy-
wiadow pisarka twierdzi, ze mial na imie Konstantin, w innym za$, ze Jakub
(Kax npocaasunacw Oxcana Pobcku [28.02.2018]). Pomimo wielu niejasnoSci,
jedna rzecz wydaje sie by¢ pewna: po zmarlym mezu autorka odziedziczyla spo-
ry majatek, ktory zainwestowala we wilasng dzialalno$é biznesowa. Na temat
trzeciego meza, Michaela, réwniez niewiele wiadomo. Robski raz méwi o nim,
ze byl niemieckim przedsiebiorca, to znéw, ze Rosjaninem zydowskiego pocho-
dzenia, ktéry wyemigrowatl do Niemiec. Trzecie malzenstwo Robski zakonczylo
sie rozwodem, ale po rozstaniu z mezem, jak mozemy dowiedzie¢ sie z mediow,
jej wlasnoécia stala sie ekslusywana posiadlo§é przy Rublowce oraz nazwisko
(B camom 2anamypHom dome Pybaesku [28.02.2018]).

Zamieszkanie w rezydencji na przedmie$ciach Moskwy poskutkowalo
tym, ze czytelnicy zaufali autorce jako osobie obeznanej z zyciem mieszkajacej
tam elity. Reklamujac pierwszy utwor Casual. ITogcedHegHoe, podkreslano, ze
autorka nalezy do tej samej grupy spolecznej, co bohaterowie powiesci.

Popularyzacja wizerunku pisarki w mediach stanowi cze$é przemys$la-
nego projektu literacko-biznesowego autorki, ktéry wpisuje sie w trwajacy od
poczatku lat 90. proces komercjalizacji literatury rosyjskiej, posiadajacy zarow-
no swoich przeciwnikow, jak i zwolennikoéw. Do tych pierwszych mozna zaliczyé
Walentina Kurbatowa, ktory twierdzi, iz komercjalizacja literatury niszczy toz-
samo$¢ kulturowa Rosjan:

[...] MBI Ge3HAIEIKHO OTPBIBAEMCS OT CBOETO U MUPOBOTO MpoINLioro. OHO GoJibiiie He
TBOPUT B Hac. Mbl crasim mnepudepueil camux cebs, MOTepSAB OOJBIIONW CTUIIb,
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3/I0POBYIO0 OIIEPEIKAIOIIYI0 MBICJIIb M JIUTEPATYPHYIO 3JIUTY, KOoTopas Gepercs He
CaMO3BAaHCTBOM, a JlaeTcs YUTAaTeJleM M HecOMHeHHa s Bcex (CospemenHas
pycckas aumepamypa: Hoes xoguez? 2003, 207).

Do zwolennikéw komercjalizacji mozemy zaliczy¢ Romana Arbitmana.
Krytyk ten podkresla, ze wprowadzenie literatury na rynek stwarza réwne szan-
se dla piszacych:

PBIHOK Z]aT OIMHAKOBBIN IIAHC HA MECTO IO COJIHIIEM JIIOOOMY M3 HMUIIYIIUX, BHE
BCAKOH 3aBUCHUMOCTH OT €r0 OTBETA HA CAKpaMEHTAJIbHBIN aHKETHBIN Bompoc: “UTo
BBI JIEJIAJIK B HOYB C 19 HA 21 aBrycra?” Bo BpeMeHa CTpeMUTENIHHO MO/IEIIEBEBIITUX
WJIEOJIOTHH U Pe3KO B3JIOPOXKAaBIIEro Oakca “iambepasibl’ BMecTe € “NAaTpUOTAMU’
BApPYT OKAa3aJINCh B OAMHAKOBOH craproBoi mno3unuu (CospemeHHas pycckas
aumepamypa: Hoes xosuez? 2003, 194).

Sa jednak i tacy, ktorzy uwazaja, ze pora zaniechaé¢ sporé6w na temat lite-
ratury komercyjnej i zaakceptowa¢ ja jako fakt dokonany. Irina Rodnianskaja na
przyklad akcentuje konieczno$¢ zajecia sie badaniami literatury komercyjne;j:

CyllecTBOBAaHME TOJIIA KOMMEDYECKOH JIUTEPATyphl HApAAY C TPAJUIHOHHO
“BBICOKOI” JINTEPATYPHOU MPOAYKIIHEH, CTaBsIIel mepes; coO0i WHbIE, UeM Ta, LIeNH,
s CUMTAI0 SIBJIEGHUEM HOPMAJIBHBIM, 3aCJIy’KUBAIOIIAM BHUMAHUS W HU3YYEHHUSA CO
CTOPOHBI COITMOJIOTOB, KYJIBTYPOJIOTOB U IPOYUX “BENOB”, a TaKKe, IOPOH, —
HEIOCPEACTBEHHOT0  IOTPeOJIEHHMs  HCKYIIEHHBIMH  YHTaTeNsAMH,  WIEHAMH
“nurepartypHoro coobmectBa” (Cospemennasn pycckas aumepamypa: Hoes koguea?
2003, 227).

Zacytowane slowa badaczki niewatpliwie stanowia powazny argument
przemawiajacy za tym, aby bada¢ literature ,komercyjna”, w tym réwniez po-
wieéci Oksany Robski, cieszace sie wielka popularnoscia wéréd czytelnikow.
Niemal natychmiast po ukazaniu sie pierwszego utworu Robski na rosyjskim
rynku pisarka stala sie celebrytka, czestym goS$ciem programoéw telewizyjnych,
w ktoérych popularyzowano styl glamour wsrod wspolezesnych Rosjan.

Warto zaznaczy¢, ze stowem glamour w przeszlo$ci okres§lano niezwykle
piekna kobiete. Jak stwierdza Wladyslaw Kopalinski, ,mogla nig by¢ aktorka
lub modelka pelna osobistego uroku i wdzieku, polaczonego ze szczegdlna
atrakcyjnoécia fizyczng i seksualng” (Kopalinski 2007, 212). Wspoélezesnie za-
pozyczeniem tym mozna nazwaé, na przyklad, styl urzadzania wnetrz. Wedlug
Konstantina Toczylowa glamour to réwniez rodzaj masowej ideologii, ktéra
uznanie dla tradycyjnych wartosci estetycznych zastepuje fascynacja powierz-
chownym blaskiem (Toumnos [28.02.2018]). Jedli przyjaé, ze glamour jest ro-
dzajem ideologii, to warto zaznaczy¢, ze charakteryzuje sie i otwartoscia, i eli-
tarnoécig zarazem, co zostalo zaprezentowane w podreczniku Oksany Robski
Glamypnuiii dom przeznaczonym dla tak zwanego ,czytelnika statystycznego”.
Autorka wymienia w nim marki ekskluzywnych tkanin, mebli oraz innych ele-
mentdéw dekoracyjnych, sugerujac, ze kazdy Rosjanin moze je mie¢. W rzeczy-
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wistoSci jednak wiekszo§¢ przytaczanych tam nazw produktow dla przecietnego
czytelnika brzmi obco. Z kolei w poradniku Py6aesckasn xyxHs pisarka przeko-
nuje, ze kazdy moze gotowac jak rosyjscy oligarchowie, a tym samym cieszy¢ sie
kawalkiem Rublowki we wlasnym mieszkaniu. W rzeczywistosci, jak mozna
przypuszczaé, tylko nielicznych Rosjan sta¢ na prezentowane tam produkty
Spozywcze.

Jednym z najwazniejszych probleméw w powiesciach Oksany Robski
jest wplyw kultury masowej na spoleczenistwo rosyjskie. Ale stosunek Robski do
kwestii zwigzanych z powszechnym konsupcjonizmem nie jest jednoznaczny.
Z jednej strony pisarka widzi w nim zagrozenie dla wartoSci duchowych czlo-
wieka, z drugiej — z powodzeniem korzysta z mozliwosci, ktore daje wolny ry-
nek. Dzieki umieszczanym w tekstach literackich Oksany Robski autentycznym
nazwom towaréw handlowych, jej powiesci dajg szanse czytelnikowi na zetknie-
cie sie ze $wiatem rosyjskich nowobogackich — §wiatem przepelnionym bla-
skiem drogocennych kamieni i blichtrem luksusowych aut. Dodajmy, ze nawet
prosty zakup ksigzki Oksany Robski, ktérej nazwisko jest dzi§ marka kojarzaca
sie z wykwintnymi produktami, oferuje nie tylko atrakcyjng lekture, ale rowniez
fikcyjne zameldowanie sie na Rublowce.

Problem konsumpcjonizmu w powie$ciach Robski wiaze sie z proble-
mem tozsamosci kobiet we wspodlczesnym spoleczenstwie. W utworze Casual.
IoscedHnesHoe autorka pokazuje, ze budowanie kobiecej tozsamos$ci odbywa sie
dzi$ zgodnie z recepturami zawartymi w kolorowych czasopismach. A zatem,
wspolczesnymi znakami tozsamo$ci nowobogackich Rosjanek sa nowocze$nie
i z przepychem urzadzone domy, drogie meble, luksusowe auta, ubrania szyte
przez najdrozszych projektantéw, operacje plastyczne przeprowadzane w pry-
watnych klinikach oraz zakupy w nowojorskich butikach. Wszystko to tworzy
system najbardziej cenionych przez rosyjskie milionerki wartoéci. Zygmunt
Bauman, ktéry analizowal kondycje jednostki i spoleczenstw w kulturze maso-
wej konsumpcji, twierdzi, iz przedmioty odgrywajg w tym $wiecie role nadrzed-
ng, ich posiadanie moze przesadzaé o ,by¢ lub nie by¢” jednostki. Konsumpcja
stala sie wartoS$cig i warunkiem koniecznym w procesie budowania wlasnego ja.
Zdaniem badacza, w poszukiwaniu odrebnosci i autentyzmu niechybnie docie-
ramy ,na globalne targowisko, gdzie trwa hurtowa sprzedaz «jedynych w swoim
rodzaju» przepisoOw na indywidualno$é i gdzie wszystkie eksponowane na la-
dach tozsamo$ciowe modele do skladania projektowane sa wedle najnowszej
obowiazujacej mody i produkowane na masowa skale” (Bauman 2007, 14-16).

Gléwna bohaterke powieSci Casual. IToscedHesHoe wyrdznia umiejet-
no$¢ upodabniania sie do mezczyzn. Paradoksalnie jednym z wyznacznikéw
wspoOlczesnej kobiecosci jest ,meski” sposdb bycia. Po pierwsze, bohaterka pra-
wie nigdy nie ujawnia swoich emocji, przy czym jest to rowniez kwestia wstrzyki-
wanego pod skore twarzy botoksu. Botoks zmienia bohaterke w nierealng postaé
— Fantomasa: ,Mopuusbl uc4e3an. Mpimnsl aTpodupoBatuck. KykosabHoe
JIUIIO0 JIEBOYKU C ToJayObIMH BoJIOcaMH. A Korzia yibibarock — ®PaHTOMac u3
JIETCKON CTPAlIWJIKW: CTapaTeJIbHO PpACTAHYTble TYObl W HEIO/IBHIKHBIE
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crexssiHHBIE T1aza” (Pobcku [28.02.2018]). W utworze Robski botoks jest nie-
odlacznym atrybutem zon rosyjskich oligarchéw — kobiet, ktére holduja jedynie
powierzchownemu pieknu. Wstrzykniety pod skore twarzy, nie tylko paralizuje
zdolno$¢ do okazywania emocji, ale réwniez chroni przed uplywem czasu, czy-
nigc z bohaterki Casual. IToscedHegHoe postaé ponadprzecietna — swoistego
shadczlowieka”. Dodajmy, ze po wydaniu powieSci pojawily sie pogloski, jakoby
prawdziwe zony rosyjskich oligarchow wyslaly list do kanalu telewizyjnego
HTB, w ktéorym oskarzyly Oksane Robski o wytworzenie falszywego obrazu
zycia na Rublowce. Co najbardziej intersujace, szczegdlnie nie spodobala sie
zawarta w utworze informacja o tym, ze oligarchowie wyplacaja swoim zonom
specjalng pensje — 2000 dolaréw na miesige. W licie do redakcji ,prawdziwe
zony” rzekomo pisaly:

9TO CMEIIHO YMTATh [...] Ha Mecarn? Jla 5Toro He XBaraeT Ja)ke Ha JeHb. [...] [Tocie
9TOH JAypankod KHIKKH HAIlM MY»bs CTaJd HaJ HAMU H3JI€BAThCS: BOT, MOJI,
MIOTIPOIIY V 3TOH... Ke(PUPHON OUBHECMEHIIHN TeJIe(POHUUKY €€ MOAPYKEK, KOTOPhIe
MOTYT TIPOXKHTh Ha JB€ THICAYH J0o/UIapoB B Mecsan (IIpoaemapckas
nucamenvHuya... [28.02.2018]).

W liScie oskarzono pisarke réwniez o to, ze: ,[...] oHa 3aHH3HIIA
CTOMMOCTb JKM3HU U JIeBaTbBUPOBAJIA IIEHY UX KeHCKUX yeayr (IIpoaemapckas
nucamenvHuya... [28.02.2018]). Autorki listu, chcac upokorzyé pisarke, w rze-
czywisto$ci upokorzyly same siebie, ale o niekompetencje w opisywaniu zycia
nowobogackich obwinili powie$ciopisarke rowniez niektorzy ,,prawdziwi mezo-
wie”, co jedynie wzmocnilo mit ,nowych Rosjan”:

Xoth s ¥ He Gosbiiol 3HaTOK monuHra — pisal Alfred Koch —, HO 3Haio, uro
Hacrosmas “pybseBckas sxkeHa” (Boke, Kakasi JUUYb) IPEIIIOYUTAET 3aTAPUBATHCS HE
B MOCKOBCKHMX OYyTHKaX, TI/ie BCE BTPHUJIOPOTAa M KOJUIEKIUH, KaK IIPaBUJIO,
npouutoroguue, a B Mwuinane u Jlongone. IOBenupky DOKymaloT He 3/ecCh,
a B ITapmxe, Ha BanmoMckoii iomaau. My»KCKKe Bel[d JIydille OpaTh B TOM 3Ke
Jlonnone, Ha Helo boug Crpurt, wiu B HLIo—ropKe, B Bergdorf Goodman na ITsaToit
aBeHIO Wi B OyTukax Ha MajucoH, u T.1. HecooTBeTcTBHE MaciITaboB /IEHET TAKiKe
XapaKTepHas uepra mpousBesieHni Pobcku. Hanpumep, 3a IATHECAT THICAY MOXKHO
3aBaJINTh Y€JIOBEK JECATD, a He ogHoro (...)” (Kox [01.01.2018]).

Warto podkredli¢, ze ,nowi Rosjanie” sa rowniez bohaterami powiesci
Wiktora Pielewina. Pielewin tym jednak r6zni sie od Robski, ze w swoich utwo-
rach kpi z obyczajow najzamozniejszych Rosjan. Na przyklad w Generation P
autor ukazuje karykaturalny sposéb prowadzenia intereséw przez ,nowych
Rosjan”, ktérzy zupelie nie respektuja regul handlowych. Osoby mienigce sie
fachowcami od reklamy w rzeczywistoSci sa sprytnymi oszustami, ktérzy wylu-
dzaja od przedsiebiorcow pienigdze. Koledzy gléwnego bohatera przywolanej
powieSci, Wawilena Tatarskiego, z agencji reklamowej jada na spotkanie
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z klientem wypozyczonymi mercedesami, ktére zaraz musza zwrdcié¢ wlascicie-
lowi. Do biura wracaja wiec autobusem.

Przywolawszy Pielewina, podkresSlmy takze, ze jako jeden z pierwszych
pisarzy w latach 9o. zastosowal metode ,lokowania produktu” w powieSciach.
Na przyklad w Generation P pojawia sie samoch6d Mercedes. Wspomniany
Tatarski tworzy dla pieniedzy scenariusze reklamowe. W jednym z nich popula-
ryzuje drogie auto. W tym celu wykorzystuje dyskurs biblijny, sytuujac go
w konteks$cie nieadekwatnych tresci:

IInakat (Cro’KeT KJIMIIA): JUTMHHBIN Oesblil IMMy3uH Ha ¢poHe Xpama Xpucra
Cnacuresns. Ero 3ajHss ABepIia OTKPHITA, U 13 Hee ObeT cBeT. 13 cBeTa BHICOBBIBAETCS
caH/aIusA, IOYTH Kacamwlascs acdaibra, U pyKa, jiexaiias Ha pydke gBepu. JIuka He
BuguM. ToJIBKO CBET, MalInHa, pyka u Hora. CioraH:

Xpucroc Cnacuresnb
Conupubiii l'ocriosib 1151 COTUAHBIX TOCHIOT.

BapuaHnr:
T'ocmions A1 conuaubix rocnoy (IexeBuH, 2003, 177).

Na podstawie przytoczonego scenariusza mozna stwierdzi¢, ze przed-
miot konsumpcji (w tym przypadku Mercedes) zostal podniesiony do rangi
emanujacych Swiatlem wartosci duchowych, a wiec $wiat materialny zajal miej-
sce sacrum. Jak pisze Andrzej Dudek, ten obrazajacy uczucia religijne klip zo-
stal uzyty przez tworce do diagnozy mentalno$ci wspolczesnej rosyjskiej klasy
Sredniej, ktora cechuje to, ze symbole religijne sa przez nia postrzegane w kate-
goriach marketingowych (Dudek 2005, 79).

Zaryzykujemy stwierdzenie, iz we wspoélczesnej kulturze konsumpcyjnej
samochod marki Mercedes jest symbolem dobrobytu. Istnieje pewna analogia
miedzy sytuacja obecna a ta, ktora istniala w Rosji u schytku ZSRR. I dzi§,
i wtedy takich symboli bylo bardzo wiele, cho¢ obecnie te komunistyczne
»SZczyty marzen” moga wywolywac co najmniej uSémiech na twarzy. Dla Rosja-
nina zyjacego w latach 70. i 80. dobrami konsumpcyjnymi, ktérych posiadanie
stanowilo znak wysokiego statusu spolecznego, byly miedzy innymi: rosyjski
samoch6d Wolga w garazu, czechoslowacki segment w salonie i komplet wypo-
czynkowy z NRD w sypialni. O marzeniu obywatela Zwigzku Radzieckiego, by
mieé porcelanowy serwis do kawy wyprodukowany w Polsce, dowiadujemy sie
chociazby ze slynnego radzieckiego filmu pod tytulem Hponus cydvbwut wau
¢ neexum napom. Podobienistwo miedzy 6wezesnym i obecnym czasem wynika
ze specyfiki kultury masowej, ktorej cecha charakterystyczng jest swoista po-
wtarzalno$é. Jak zauwaza Marek Krajewski:

Wspblczesna kultura popularna, podobnie jak dawniej mit czy tradycja, opiera sie na
repetycji, ale jej przedmiotem coraz rzadziej jest to, co wobec tego rodzaju kultury
zewnetrzne, coraz czeSciej za$ to, co uczynila ona swoja czescig, przedmiotem czy
tematem. Cho¢ oznacza to, iz staje sie ona w coraz wiekszym stopniu autoreferencyj-
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na, to jednoczeénie nie alienuje sie ona wobec rzeczywistoSci, poniewaz ta ostatnia
coraz bardziej upodabnia sie do tego co popularne, popularyzuje sie, zostaje podpo-
rzadkowana logice i regulom, ktore rzadzily dotad enklawami rozrywki i konsumpcji
(Krajewski 2005, 210).

Rosyjska kultura masowa czeka na utwory Oksany Robski. By¢ moze
okaze sie, ze nie beda to utwory najwyzszych lotéw, ale umiejetno$é kreowania
wizerunku medialnego oraz pracowito$¢ autorki Casual. IToscedHesHoe zapew-
ni jej zainteresowanie czytelnikow i dobra sprzedaz. W realiach wolnego rynku
ogromna role odgrywa marka towaru, czyli — w tym przypadku — imie i nazwi-
sko pisarki.
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