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Nazwy firm jako przedmiot
jezykoznawczych opracowan naukowych

Nazwy firm przypuszczalnie funkcjonuja w systemie onimicznym od
momentu, kiedy w spoteczenstwie dochodzi do podziatu rél w organizacji
zycia spolecznego. Za jedne ze starszych oniméw tej grupy A. Lewan-
dowski [1992: 16] uznaje nazwy cechéw i karczm'. Firma definiowana jest
jako ‘przedsi¢biorstwo handlowe lub przemystowe’ badZz w drugim znacze-
niu ‘zarejestrowana urzedowa nazwa, pod ktora osoba fizyczna lub prawna
prowadzi przedsi¢biorstwo’[SJP], czyli ‘samodzielng jednostke gospodarcza,
wyodrebniong pod wzgledem ekonomicznym, organizacyjnym i prawnym’
[SJP]. Przedsi¢biorstwo z kolei mozemy utozsamia¢ z zakladem w pewnym
zakresie, poniewaz gaklad w stowniku definiowany jest jako ‘przedsigbior-
stwo panstwowe, spoldzielcze lub prywatne o charakterze ustugowo-pro-
dukeyjnym... lub instytucja spelniajaca funkcje naukowe, spoleczne, kultu-
ralne, zdrowotne itp.; takze palcowka naukowo-badawcza lub naukowo-
dydaktyczna’ [SJP].W zestawionych definicjach wida¢ pewien pierwiastek
wspolny — ustugowy badz produkeyjny charakter jednostek gospodarczych.

Nazwy firm handlowych, przemystowych czy ustugowych zaliczane
sa do nazewnictwa marketingowego 1 spelniaja tam szczegdlng role: ,,[...] sa
gléwnym — a czasem wreez jedynym — nosnikiem zogsamosci marki (brand
identity), sa absolutnie najwazniejszym 1 najlepszym jej organizatorem”
[ZBORALSKI 2000: 34]. Tozsamo$¢ marki rozumiana jest jako: ,,trwale iden-
tyfikowanie marki produktu lub firmy i jej rozréznianie wsrdéd produktow
lub firm innych marek przez ogoét rynkowych odbiorcéw. Ustalenie si¢ toz-
samosci marki umozliwiajg znaki marki, a jej podstawg jest nazwa marketin-
gowa.” [ZBORALSKI 2000: 271]. Nazwy marketingowe sg pierwszym kreato-
rem wyobrazenia o firmie, pozwalaja usytuowac ja na mapie rynku, wskazu-
jac na rodzaj dzialalno$ci gospodarczej. Jako nazwy wiasne pelnia rozne
tunkcje jezykowe, w tym dwie podstawowe: funkcje identyfikacyjng (wska-

1 E. Breza, wymieniajac przebadane juz chrematonimy, wskazuje na prace W, Miodunki (1968) o nazwach
karczm. Chociaz przyznaje, ze niektére nazwy karczm czy mtyndw faktycznie nalezy pozostawi¢ toponomastyce,
poniewaz rozwijaly si¢ jako samodzielne osady; wsie, przysiétki [1998: 347-348).
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zujaca) 1 dyferencyjna (odrdzniajaca). W nazewnictwie marketingowym wy-
daje si¢, ze funkcja identyfikacyjna w znacznej mierze dotyczy nazw
o charakterze deskrypcyjnym. Decyduje o tym struktura nazwy, ktora za-
sadniczo opiera si¢ na dwoch elementach. Jednym z nich jest na ogét wyra-
zenie syntaktyczne majace informowac o charakterze dzialalnosci firmy, np.
Agencia Ochrony Osob i Mienza. Z.. Klemensiewicz [1937] okresla ten element
nazwy firmy jako oficjalna, pelna nazwe. Drugim elementem nazwy jest
zwykle jednowyrazowe okreslenie, ktére ma na celu wyrézni¢ dana firme
sposéréd innych dziatajacych na rynku, np. agencje ochrony: Kobra, Konandos,
Gladiator. 1 to wlasnie ten element jest gléwnym noénikiem funkeji dyferen-
cyjnej, ktora mozna utozsamiaé z funkcja reklamowa, marketingowa.”

Nieocenionym zrédtem w poszukiwaniu literatury poswigconej na-
zewnictwu firm jest Bibliografia onomastyki polskieg [BOP|, w ktorej znajdzie-
my zarOwno rozprawy teoretyczne, jak i materialowe. Chociaz warto pamig-
ta¢, ze nie uwzgledniono tam wszystkich publikacji, np. artykutu P. Zwolin-
skiego pt. Migjsce chrematoniméw w onomastyce [1979]>.Opracowars, ktore
ukazaly si¢ po 2000 roku, poszukiwalam w czasopismach i monogratiach,
najczesciej pokonferencyjnych, poswieconych tematyce onomastycznej. Ze
wzgledu na ograniczone ramy artykutu nie uwzglednitam wszystkich zna-
nych mi opracowan.

Zebrang literature przedmiotu przesledzitam pod katem chronolo-
gicznym, czyli od kiedy pojawily si¢ pierwsze opracowania po$wigcone na-
zwom firm. Zwracalam tez uwage na intensywno$¢ rozwoju badan nad ta
klasa oniméw oraz na to, ktérych branz nazewnictwo 1 w jakim stopniu by-
lo przedmiotem analiz. Uwzglednitam réwniez metody badawcze, co po-
zwolito zaobserwowac, jak ksztaltowaly si¢ tradycje polskich badan tej klasy
chrematoniméw oraz jakie s nowe trendy badawcze.

Jednym z pierwszych artykuléw, w ktérym podjeto temat nazewnic-
twa firm, byt artykut Z. Klemensiewicza o do$¢ intrygujacym tytule Z Teche-
bu do Piergeksportn, cyli o nazwach predsi¢hiorstw handlowych, premystowych itp.
[1937], w ktorym autor wskazuje cechy dobrej nazwy oraz dokonuje for-
malno-semantycznej klasyfikacji materiatu, ocenia takze nazwy pod wzgle-
dem ich przydatnosci, estetyki 1 poprawnosci. Potem przez diugie lata nikt
nie interesowal si¢ tym tematem. Dopiero w latach 60. XX w. pojawiajq si¢
pojedyncze artykuly, w tym wickszo$¢ autorstwa S. Baby o nazwach kin

2 D. Kopertowska (1980: 268) tego typu nazwy okresla jako skrétowe nazwy potoczne, np. Iskra
dla nazwy Fabryka ¥ ogysk Tocznyeh ,JIskrd” czy KEM (Kieleckie Fabryki Mebli).
3 O czym wspomina A. Lewandowski (1992: 6).
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[1967], doméw wezasowych [1969a], zakladéw gastronomicznych [1969b]
czy nazw karczm W. Miodunki [1968], T. Skubalanki i Cz. Kosyla o na-
zwach roznych firm [1969]. W opracowaniach tych material onomastyczny
klasyfikowany jest podobnie jak u Z. Klemensiewicza. Co ciekawe, przed-
miotem tych pierwszych analiz s3 nazwy firm, ktérych przynalezno$¢ do
klasy chrematoniméow ma charakter dyskusyjny, dlatego istotnym jest zdefi-
niowanie chrematonimu i1 wyznaczenie przedmiotu badan chrematonimii.
Byl to jeden z pierwszych problemoéw, przed ktorym staneli onomasci, nie-
stety do dzi$§ nierozstrzygniety.

Korzeni polskiej chrematonimii nalezy szuka¢ w koncepcjach zapro-
ponowanych przez onomastéw stowackich, czeskich i rosyjskich, ktérych
stanowiska na gruncie polskim przyblizyt P. Zwolifski [1982]. W kwestii za-
kresu chrematonimii istniejq dwa skrajne stanowiska. Maksymalistyczne uje-
cie znajdziemy u onomastow czesko-stowackich [KNAPPOVA 2000,
HORECKY 1994; MAJTAN 1989; SRAMEK 1989], ktorzy do chrematonimow
zaliczaja kilkanascie kategorii nazewniczych zwiazanych z wytwoércza dzia-
talnoscig czlowieka. Nazwy firm razem z nazwami produktow 1 ustug na-
zywane sg logonimami [HORECKY 1994]. Z kolei rosyjscy onomasci zajmuja,
minimalistyczne stanowisko w tej kwestii, chrematonim definiujg jako na-
zwe obiektow kultury materialnej [SUPERANSKAJA 1973: 190-191]. Nazwy
firm w ich ujeciu nazywane s ergonimami, czyli nazwami instytucii, badz
nomenami, jesli sq to firmy zajmujace si¢ dzialalnoscia ekonomiczna,
w ogolnej klasyfikacji zajmuja one rownorzedna pozycje obok toponimow
czy bioniméw [SRTO, 1988]. Stanowisko P. Zwolifiskiego w kwestii zakresu
chrematonimii bardziej chyba odpowiada stanowisku minimalistéw®. Po-
dobne ujecie proponuje Cz. Kosyl, definiujac chrematonimy jako

[...] nazwy wlasne niektérych materialnych wytworéw reki ludzkiej, przemystowych lub reko-
dzielniczych, jednostkowych lub seryjnych, takich, ktére nie sa trwale zwigzane z krajobrazem
[KosYL 2001: 447].

Dlatego nazwy pensjonatow, lokali gastronomicznych, kin, aptek
proponuje rozpatrywa¢ w ramach toponimii [KOSYL 2003: 370]. Zwolenni-
kiem maksymalistycznego zakresu jest E. Breza, jednakze 1 on dopuszcza
rozpatrywanie niektérych nazw obiektéw zwiazanych z krajobrazem prze-
strzeni zamieszkiwanej przez ludzi jako mikrotoponimy [1998: 343-344.
Zatem w kwalifikacji nazw firm istotne okazuje si¢ kryterium stalosci
zwigzku obiektu z przestrzenig zamieszkang przez ludzi.

4 Tego zdania jest E. Breza (1988: 345), chociaz A. Gatkowski (2008: 15) uwaza stanowisko P.
Zwoleniskiego za posrednie.
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Niemniej mozna wskazac caly szereg artykulow dawniej publikowa-
nych i nowszych, w ktérych nazwy pensjonatéw, sklepow, aptek traktowane
sa jako chrematonimy, a nie mikrotoponimy. H. Gaczynska-Piwowarska
[2005], piszac o nazwach pensjonatow i doméw wezasowych, skupia si¢ na
obserwacji zmian, ktore musialy nastapi¢ w branzy turystycznej, aby nada-
zy¢ za wymaganiami konkurencyjnosci rynku. W artykulach, ktére byly po-
swigcone nazwom aptek, szczegolnie tych, ktére pokazujgq ewolucje nazew-
nictwa w tej branzy, zaobserwowano stopniowe odejscie od topograficznej
motywacji’. Mniejszy udzial nazw o tej motywacji w nazwach sklepéw czy
aptek wigzac¢ nalezy z intensywnymi zmianami gospodarczymi, wzrostem roli
reklamy, konkurencyjnoscia. Kiedy$ wlasciwie jedynym sposobem reklamy byt
szyld, ewentualnie ogloszenie prasowe. Dzi§ nazwa przez reklame telewizyjna
dociera do szerokiego odbiorcy. Nie do konca tez jestem przekonana do kwa-
lifikowania wyzej wymienionych rodzajéw firm do urbonimii miejskiej, co
proponuje M. Rutkiewicz [2000]. Funkcja nazwy sklepu czy apteki jest zupel-
nie inna niz nazwy ulicy czy pomnika, chociaz taczy te nazwy to, ze wyrdznia-
ja, indywidualizuja 1 oznaczaja obiekty aglomeracji miejskiej.

Lata 70. XX w. 1 80. XX w. pod wzgledem badan materialowych
przynosza wigcej nowych opracowan. Powraca temat nazw will 1 pensjona-
tow (WAJDA 1973; KOSYL 1981), karczm [KLISIEWICZ 1980] 1 lokali gastro-
nomicznych (BREZA 1988); sq to ujecia lokalne — Zakopane (WAJDA 1973),
regionalne — Tarnopolszczyzna [KLISIEWICZ 1986] badz ogodlnopolskie
(KosyL 1981). Zdecydowanie najcze¢sciej omawiane s3 nazwy w postaci
skrétowcow czy zlepkowcoéw jako zjawisko swoiste) mody onimicznej,
czemu towarzyszy element oceniajacy je pod wzgledem poprawnosci
[MEODYNSKI 1975; MIODEK 1976; KASPRZYK 1977; LLASKOWSKI 1979].

W latach 90. XX w. zainteresowanie chrematonimamii wzrasta,
szczegblnie dotyczy to nazw firm. Najwiecej odnotowuje artykuléw po-
swigconych nazwom sklepow w wigkszosci autorstwa E. Rzetelskiej-
Feleszko (1994; 1996), wsréd nich sa tez ujecia komparatywne [1997; 1998;
1999]. W swoich opracowaniach Autorka nazwy sklepow traktuje bardzo
szeroko: ,,[...] jako obiekty stuzace sprzedazy i kupowaniu débr lub ustug,
a wigc takze restauracje, kawiarnie i bary, apteki, ksiegarnie, biura turystycz-
ne 1 adwokackie, posrednictwa w handlu nieruchomosciami oraz pracownie
rzemieslnicze ....” [2003: 185] i odréznia je od nazw mniejszych lub wigk-
szych firm [2003: 189]. Powstaje coraz wigcej opracowan zajmujacych si¢

5> Mniej jest tego rodzaju nazw w poréwnaniu do lat przedwojennych (Sejffert 2005: 95).
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nazwami réznych firm,® zasadniczo sa to artykuly [PRZYBYLSKA 1992;
FRANK-KOZAK 1995; MAJKOWSCY 1996; ABRAMOWICZ 1998; MACH-
NICKA, ROZYCKA 1998] poza monografia Lewandowskiego [1992] poswig-
cong nazwom firmowym, gléwnie nazwom produktow, w ktorej autor sto-
suje klasyczny model klasyfikacji semantyczno-formalnej. W tytutach opra-
cowan mozna zaobserwowaé wigkszy stopien uszczegdlowienia tematu, np.
Hybrydalne nazwy pognatiskich przedsigbiorsty [IKORNASZEWSKI 1994], Funkge
kulturowe i jezykowe reklamy uliczneg [SAWICKA 1995], Made in Europa — leksy-
kalne apogyezenia 3 jegyka angielskiego w polskim polu wyrazowym handlu i using
(CZAMARA 1996) czy Kierunki zmian w powoejenmym nazewnictwie Kiele [1945-
1995] [KOPERTOWSKA 1998]. W poréwnaniu z poprzednimi dziesigciole-
clami mniej jest artykulow koncentrujacych si¢ tylko na skrétowceach 1 zlep-
kowcach [SAWICKA 1998]. Na uwage zasluguje opracowanie M. Zboralskie-
go [1995], w ktérym nazewnictwo handlowe, uslugowe czy przemyslowe
ukazane zostalo z perspektywy marketingowej. Nowe czasy, nowe formy
dzialalnosci prowokuja nowe tematy badawcze — np. nazwy biur matrymo-
nialnych [GALASINSCY 1990], zakladéw pogrzebowych [PARZNIEWSKA
1998], ale wraca tez ponownie zainteresowanie nazwami lokali gastrono-
micznych [AFELTOWICZ 1998]. Sa to ujecia synchroniczne, ktérym towarzy-
sza jednakze czgsto nowe ujecia tematu. A. 1 D. Galasinscy w artykule Na-
zwy binr matrymonialnych [1990] wskazuja na aspekt kulturowy 1 pragmatyczny
analizowanych nazw. Kryterium podziatu okreslaja jako kryterium konota-
cyjne. Pomijaja aspekt formalny w analizie podkreslajac, ze

W tym wypadku o wiele istotniejsze, naszym zdaniem, jest to, jak dana nazwa moze by¢ odczyta-

na przez odbiorce. Interesuje nas bowiem nazwa jako chwyt reklamowy, przyciagajacy klienta

1w zwigzku z tym skojarzenia, ktére wywoluje wydaja si¢ najwazniejsze [1990: 104].
Kryterium konotacyjne wykorzystuje w swoim opracowaniu poswieconym
nazwom zakladow pogrzebowych takze J. Parzniewska [1998].

W latach 90. XX w. podnosi si¢ coraz czg¢dciej temat metodologii ba-
dawczych w onomastyce. A. Cieslikowa jeden ze swoich artykuléw poswie-
ca metodom onomastycznym w badaniach réznych kategorii nazw wla-
snych. Zauwaza, ze ,,badania etymologiczne interesujace, a bardzo teraz do-
ceniane przez kognitywizm, 1 nie mniej interesujace slowotworcze, nie
wyczerpuja probleméw zwiazanych z kreowaniem i funkcjonowaniem nazw
wlasnych” [1996: 5]. Proponuje spojrzenie na nazwy wlasne pod katem se-
mantyczno-stylistycznym,  socjolingwistycznym,  psycholingwistycznym
1 pragmatycznym [1996: 5]. Tylko wtedy uda si¢ wydoby¢ wszystkie wartosci

6 W opracowaniach tych nie dzieli si¢ materialu onomastycznego na nazwy sklepéw i inne firmy.
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wystepujace w nazwach wlasnych. Ciekawa jest takze propozycija, by po-
rownywac rozne kategorie nazw wlasnych, poniewaz: ,,podstawowe roznice
we wlasciwosciach jezykowych réznych grup onimoéw plyna ze zréznico-
wania cech obiektéw §wiata zewnetrznego, odbitych w nazwach mieszcza-
cych si¢ w poszczegolnych kategoriach. Cechy musialy zosta¢ zauwazone
1 wyeksponowane przez nadajacych nazwy.” [1996: 7]. Tego typu badania
moglyby pomdc w rozstrzygnieciu pewnych otwartych kwestii w chremato-
nimii, np. traktowania niektérych oniméw jako chrematonimy lub mikrotopo-
nimy. Lata 90. XX w. wieficzy kompendium wiedzy polskiej onomastyki Polskie
nazwy wiasne. Encyklopedia [PNW 1998], w ktorym znajduje si¢ tez miejsce dla
chrematonimii, wspomniany wczesniej artykut E. Brezy Nazwy obiektow i insty-
tugi Zwiqanych 3 nowocesnq cywilizagiq — chrematoninzy [1998: 343-361].

W pierwszym dziesi¢cioleciu XXI wieku dorobek polskiej onomasty-
ki wzbogaca si¢ o szereg niezwykle waznych publikacji, w ktorych przed-
miotem rozwazan sa w duzej mierze teoretyczne problemy nie tylko chre-
matonimii, ale onomastyki w ogodle. Syntetyczne opracowanie chrematoni-
mii znajdziemy w artykule Cz. Kosyla Chrematonimy, w tomie Wspdtezesny
Jexyk polski pod redakeja J. Bartminskiego [2001] 1 hasle chrematonimia (Pol-
ska), rtbwniez jego autorstwa, zawartym w drugim tomie SZowiariskie onoma-
styki, pod red. E. Rzetelskiej-Feleszko 1 A. Cieslikowej [2003].

Powstalo wiele opracowan bedacych zbiorem artykuléw poswigco-
nych onomastyce, ktérych przedmiotem s ujecia materialowe i teoretycz-
ne: Onomastyka polska a nowe kierunki jegykoznawege [CZACHOROWSKA,
SzEWCZYK 2000], Onomastyka n progn nowego wieku: metodologia, terminologia,
kierunki badarn. XIII Ogdlnopolska Konferenga Onomastyezna [BIOLIK 2003a],
Metodologia badari onomastyeznyeh [BIOLIK 2003b], Nagwy wlasne w jegyku, kultu-
rze i komunikagi spoteczng (MROZEK 2004); Nazwy mowiq [PAJAKOWSKA-
KENSIK, CZACHOROWSKA, CIESLIKOWA 2004, Preszlosé, teragniejszos¢ i pry-
sz10§¢ polskiej onomastyki [L.OBODZINSKA 2005|, Onomastyka regionalna [DUMA
2000], Nowe nazwy wlasne — nowe tendengje badaweze |CIESLIKOWA, CZOPEK-
KOPCIUCH, SKOWRONEK 2007].

Zwracaja w tym okresie uwage opracowania R. Mrézka, w ktorych
autor omawia istotne dla wspolczesnej onomastyki zagadnienia. W artykule
Wspélegesna lingwistyka a Sfera onimiczna jezyka dokonuje uogdlnionego prze-
gladu dorobku polskiej onomastyki na tle koncepciji jezykoznawczych:

Nalezy jednak zasygnalizowad, ze imponujace efekty polskich badan onomastycznych, koncentru-
jacych si¢ w zasadniczej czesci na jednostkowych i systemowych, dawnych i wspdlczesnych, re-
gionalnych i ogélnopolskich oraz stowianskich faktach topo- i antroponimicznych, ujmowanych

synchronicznie 1 diachronicznie, stratygraficznie 1 rozwojowo, interpretowanych etymologicznie
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1 slowotworczo, wiaza si¢ przede wszystkim z nurtem bada materiatowych. Podejmowano jed-
nak takze préby stworzenia teoretyczno-metodologicznych podstaw analizy jezykowej nazw wia-
snych, procesow ich ksztattowania si¢ 1 funkcjonowania w obiegu komunikatywnym [MROZEK
2000: 33].

Zglasza tez pewne postulaty, miedzy innymi, by nie przenosi¢ automatycz-
nie metod analizy systemu apelatywnego na system proprialny. Ponadto, by
wspolczesnie zainteresowania badawcze koncentrowaé, poza semantyka
proprialng — na wykrywaniu 1 rejestrowaniu w charakterystyce nazw wla-
snych determinantéw wewnetrzno- 1 zewnetrznoonimicznych, potwierdza-
jacych teze, ze nomina propria sg specjalng realizacja dyspozycji nominacyj-
nych jezyka, a takze tezg, ze w fazie postnominacyjnej funkcje 1 forme tych
nazw w obiegu spoleczno-komunikacyjnym ksztaltuja swoiste wymogi oraz
uwarunkowania tekstowo-sytuacyjnego uzycia elementéw jezykowych
[MROZEK 2004: 13-14].

Obok artykuléw, w ktérych dokonano syntezy dokonan polskich
onomastéw, wyznaczono nowe kierunki badan, powstaja artykuly o charak-
terze materialowym, ktére dotychczas nie byly przedmiotem opracowan:
nazwy agencji towarzyskich [SIWIEC 2000], uczelni wyzszych [DACEWICZ
2007] 1 szkol jezykowych [SZELEWSKI 2004, kawiarenek internetowych
(SWITALA-CHEDA 2008a) czy agencji ochrony [SWITALA-CHEDA 2008b] lub
byly: sklepow [RZETELSKA-FELESZKO 2000], zakladow pogrzebowych
(BREZA 2005), aptek [RUTKIEWICZ 2000; SZEWCZYK 2003; SEIFFERT 2005,
LOBODZINSKA 2001], lokali gastronomicznych [AFELTOWICZ 2000], pen-
sjonatow [GACZYNSKA-PIWOWARSKA 2005], w niektérych omawiane sa na-
zwy roznych branz [SIWIEC 2010; MATUSIAK, ZAWILSKA 2007]. Mamy uje-
cia komparatywne, np. Systenzy onimicine riznych jexykow a jegykowe obragy Swia-
fa... [JEDRZEJKO 2000], uwzgledniajace najnowsze propozycje badawcze
czerpigce z dorobku lingwistyki kulturowej [RZETELSKA-FELESZKO 2003,
pragmalingwistyki [RUTKOWSKI 2001; SZELEWSKI 2004], psycholingwistyki
[L.OBACZ, MIKOLAJCZAK-MATYJA 2002]. Coraz cz¢Sciej dostrzega si¢ mar-
ketingowy wymiar nazewnictwa firmowego, stad artykuly, w ktorych auto-
rzy staraja si¢ wskaza¢ na $rodki jezykowe, stuzace do osiagania marketin-
gowego celu: Nazwy na spryedaz. O nazgewnictwie na ustugach marketingn (Rut-
kowski 2003) czy Nazwy wlasne na spriedaz, eyl funkge nazw firm handlowych
¢ ustugowych w marketingu [JAROS 2008]. Kontynuowane s3 ujecia nazewnictwa
tirm w perspektywie diachronicznej [KOPERTOWSKA 2000, 2001, 2005].

Wsréd publikacji ostatnich dziesieciu lat zwraca uwage rozprawa
A. Gatkowskiego  Chrematonimy w  funkgi  kulturowo-ugytkowe. .. [2008].
W pracy Autor opiera si¢ na szerokiej, kulturowej definicji chrematonimu
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1 formule uzytkowosci jezykowej, dotad niewykazywanej w badaniach
chrematonomastycznych. Uzytkowos$¢ rozumie jako potencjal pragmatycz-
no-komunikacyjny chrematonimu [2008: 51]. Takie ujecie w pelni ukazuje
potencjal, jaki kryje chrematonimia marketingowa, ktora jest przedmiotem
opracowania w wymienionej wyzej pracy, obok chrematonimii spoleczno-
sciowej 1 ideacyjnej. Chrematonimii marketingowej poswigcona jest takze
publikacja A. Siwca [2012], gdzie przedmiotem badan sq nazwy firmy, ale
ukazane z perspektywy miasta. Autor swa rozprawa wpisuje si¢ w cykl ba-
dan nad nazewnictwem miejskim.

Po przeanalizowaniu literatury przedmiotu wyraznie zarysowuje si¢
problematyka badawcza — nazw firm na tle badan onomastycznych i kon-
cepcit jezykoznawczych.

1) Pierwsze publikacje majq charakter materiatlowy 1 w analizie wykorzy-
stywane sa metody strukturalistyczno-etymologiczne, jednakze odnaj-
dziemy tam takze uwagi wskazujace na funkcjonalny czy kulturowy
aspekt badanych onimoéw. Pojawiaja si¢ zasadniczo dopiero w latach
00. XX w., wezesniej polska (réwniez stowianska) onomastyka zdomi-
nowana byla badaniami antroponimicznymi 1 toponimicznymi. Opra-
cowania teoretyczne dotyczg definicji chrematoniméw, ich miejsca 1 za-
kresu w onomastyce.

2) Na przetomie lat 60. XX w. 1 70. XX w., w jezykoznawstwie prym wio-
da badania socjolingwistyczne, ale w badaniach nad nazwami firm, pre-
terowane sa nadal ujecia strukturalistyczno-etymologiczne.

3) Poczawszy od lat 90. XX w. coraz mniejsza role odgrywa analiza for-
malno-semantyczna, ustepujac stopniowo miejsca analizie semantycz-
nej w kontekscie lingwistyki kulturowej [zob. BADYDA 2007].

4) Jednakze dopiero z poczatkiem XXI wieku R. Mrézek [2002, 2004,
2007] postuluje, aby postawi¢ na rozwoj metodologii onomastyczno-
kulturowej 1 proponuje wyodrebnienie onomastyki kulturowej. Poja-
wiaja, si¢ takze opracowania wykorzystujace metodologie pragmatyki
bazujacej na aksjomatach onomastyki kulturowe;.

Mysle, ze istotne dla poszerzenia horyzontéw badawczych byloby
czerpanie z dos$wiadczen specjalistbw od marketingu, ktérzy zawodowo
zajmujg, si¢ kreowaniem nazw firm. Interesujace bylyby ujecia uwzgledniaja-
ce w wickszym stopniu ,,realnego, statystycznego badz profilowanego” od-
biorce nazwy. W interpretacji nazwy, funkcjonujacej wspolczesnie, badacz
wykorzystuje motywacj¢ uzyskana od kreatora nazwy, ktory tworzac nazwe
wypelniona okreslona trescia (wylaczywszy na poczatkowym etapie funk-
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cjonowania skrotowce, logatomy czy zlepkowe pozbawione asocjacit), opie-
ra si¢ na swojej znajomosci jezyka i kultury, zaktadajac jednoczesnie iden-
tyczna lub podobng wiedze oraz percepcije §wiata u odbiorcy — potencjalne-
go klienta”. Prowadzac zajecia specjalizacyjne ze studentami z namingu (&re-
owania nagw firm) niejednokrotnie przekonalam sig, ze interpretacja nazwy
przez odbiorce czesto rézni si¢ od intencji kreatora nazwy. W profesjonal-
nych agencjach reklamy, aby temu zapobiec, w procesie tworzenia nazwy,
testowania ,,faworytek namigowych” przed wejSciem na rynek uzywa si¢
ankiety opracowywane przez specjalistow wykorzystujacych wiedz¢ z psy-
chologii, socjologii 1 lingwistyki, przeprowadzane w starannie wyznaczonych
grupach docelowych (ewentualnych klientéw). Celem tych ankiet jest skon-
trontowanie, czy skojarzenia, jakie ma wywolywac nazwa, skladajaca si¢ na
tozsamo$¢ marki, spdjne sa rzeczywistymi skojarzeniami klienta®. Uwzgled-
nienie w badaniach lingwistycznych tego rodzaju ankiet jest dosy¢ praco-
chlonne, ale moze dostarczy¢ ciekawych materialéw do interpretacji nazwy

w ujeciach kognitywnych.

Wykaz skrotow
SJP — Stownik jezyka polskiego PWIN, 1998, red. Mieczystaw Szymczak, War-
szawa.

BOP — Bibliografia onomastyki polskiej do rokn 1958, 1960, oprac. Witold Ta-
szycki, Krakow; Bibliografia... od roku 1959 do 1970 wlacznie, 1972,
oprac. Witold Taszycki, Krakéw; Bibliografia... od roku 1971 do 1980
wilacznie, 1983, red. Kazimierz Rymut, Wroclaw; Bibliografia... od roku
1981 do 1990 wilacznie, 1992, oprac. Rozalia Przybytek, Kazimierz
Rymut, Krakow; Bibliografia... od roku 1991 do rokn 2000 wiqeznie, 2001,
oprac. RozaliaPrzybytek, Kazimierz Rymut, Krakéw.

PNW — Polskie nazwy wlasne. Encyklopedia, 1998, red. Ewa Rzetelska-
Feleszko, Warszawa-Krakow.

SRTO - Natalia Vasil’evnaPodolskaja, Aleksandra Superanskaja, 1988,
Stownik rosyjskiej terminologii onomastyezne, Moskwa.

7 Chociaz rzadko tak bywa. Wiele firm, szczegdlnie matych, nosi zupelnie przypadkowe nazwy.

8 To jak odbiorca-klient postrzega marke sktada si¢ na wizerunkiem marki: ,konglomerat doswiad-
czed informacji, opinii, oczekiwanl, wyobrazen, emocji, skojarzent dotyczacych marki, produktu lub
firmy, uksztaltowany w $wiadomosci lub podswiadomosci znaczacej liczby odbiorcow rynkowych”
(ZBORALSKI 2000: 271). Tego typu badania odnajdziemy w pracy Skgarzenia stowne... LOBACZ,
MIKOLAJCZAK-MATYJA 2002).
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Mirostawa Switata-Cheda Nazwy firm jako przedmiot jezykoznaweych opraconari naukowych

Summary
The names of companies as an object of scientific linguistic

The article reviews the literature in which author studied the names
of companies. The collected literature was traced in terms of chronological
order. Author examined in which period studies devoted to the names of
companies first appear and development of research intensity on this class
of names. Author examined naming the branches and to what degree it was
the subject of analysis. He also took account of research methods, allowing
to see how traditions of polish research chrematonymy developed and what
are the new trends in research.
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