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Metaforyczne wino. Jezykowe sposoby charakteryzowania cech
wina w kontekscie lingwistyki kognitywnej

,Jedzenie jest cialem dobrego zycia, wino zas dusza jego”. W tym
krotkim zdaniu Clifton Fadiman, wielka osobowos$¢ amerykanskiego radia
1 telewizji, ujal nie tylko kulinarny, ale przede wszystkim kulturowy fenomen
wina. Pomocna w tym ujeciu stala mu si¢ metafora konceptualna, ktéra, jak
zaklada jezykoznawstwo kognitywne, ma na celu zrozumienie bardziej abs-
trakcyjnego pojecia poprzez bardziej konkretne pojecie’. Jak zatem bardzo
ztozonym 1 tajemniczym zjawiskiem jest wino, skoro staramy si¢ je zrozu-
mie¢ dzigki tak abstrakcyjnemu bytowi, jakim jest dusza?

Konieczne w zrozumieniu je¢zyka wina jest posiadanie odpowiednio
rozbudowanej ramy semantycznej. Tak jak kibice pilki noznej czy pilkarze
uzywaja, termindw aut, faul czy mec towargyski, ktore dla wielu uzytkownikéw
jezyka polskiego nie nosityby odpowiedniego znaczenia, jak dla specjalistow
tutbolu, tak dla specjalistéw wina, ale i jego wykwintnych smakoszy jezyk,
ktérym sie postuguja, jest specyficzny. Dlatego tez strony zajmujace si¢ te-
matyka wina udostgpniaja specjalnie stworzone dla uzytkownikow stow-
niki. Zanim jednak sama analiza zostanie zaprezentowana, koniecznym jest
przedstawienie elementow, ktore beda uwzgledniane przy charakteryzowa-
niu cech wina.

Trzema podstawowymi elementami opisywanymi w deskrypcji wina
sa smak, zapach 1 kolor. Szybko jednak zorientowa¢ si¢ mozna, ze okreslany
smak nie jest oczywisty dla zwyklego 1 niezaglebionego w tematyce wina
uzytkownika jezyka polskiego. Do kanonu czterech znanych powszechnie
smakow: stodki, stony, kwasny, gorzki, dotaczony zostal w 2000 roku smak
umami (nazwa pochodzi z jezyka japoriskiego B BR oznaczajacego ‘pyszny
smak’), jednak nie jest on uzywany w opisach win. Kazdy z nich odczuwa-
my dzicki kubkom smakowym na jezyku oraz dzigki zawartym w pozywie-
niu czy napojach substancjom chemicznym, jak alkaloid, kwasy organiczne,
sole potasu i inne. Specjali§ci wina postuguja si¢ fachowym stownictwem

1T'W artykule wykorzystywana jest przede wszystkim koncepcja metafor Lakoffa i Johnsona, roz-
wijana tworczo przez licznych kontynuatoréw. Opieram si¢ przede wszystkim na pracach: Lakoff,
Johnson (1980, 2003), Kévecses (2002, 2005) oraz Lee (2001).
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1 jak wykazuje Hughson 1 Boakes (2002: 470), im wigksza wiedza o winie,
tym bardziej zaawansowane stownictwo, ktérym si¢ postuguja. Czytajac
opisy win czy studiujac stowniki terminéw winiarzy, zauwazy¢ mozna tet-
miny okreslajace smak, wykraczajace jednak poza kanon wyzej wspomnia-
nych pigciu smakéw. Powodem owego wykraczania poza okreslone kanony
smaku jest fakt, ze smakujacy wino odczuwa jego prawdziwy smak, jednak
opisanie go, czyli zwerbalizowanie tego wrazenia smakowego staje si¢ wy-
sokiej rangi poprzeczka, dlatego, aby przyblizy¢ czytelnikowi prawdziwy
smak, zapach i teksture wina stosowane sa w jezyku winiarskim metafory
1 metonimie.

Niniejsza krotka analiza stanowi zarys zjawisk obecnych w deskry-
pcjach wina; nie jest zatem pelng 1 wyczerpujaca praca. Opilera si¢ ona na
stownikach oraz jezyku winiarskim internetowych sklepéw i portali specjali-
zujacych si¢ w winie, takich jak www.testus.pl, www.smak-wina.pl, www.
owinie.info. Terminy poréwnane zostaly z anglojezycznymi stronami www.
jancisrobinson.com oraz www.bpdr.com stworzonymi przez kreatorki zna-
nych na calym swiecie marek win oraz literatury winiarskiej.

Dominujacym rodzajem metafory pojawiajacej si¢ w opisach win sta-
je si¢ metafora ontologiczna, w ramach ktorej, jak podaje Kovesces
(2002:34), odbieramy rzeczywisto$¢ i nasze do$wiadczenia poprzez pojmo-
wanie ich jako przedmioty, pojemniki czy substancje bez wzgledu na tychze
rodzaj. I tak oto wino moze by¢ aksamitne (ang. velvety lub silky), czyli takie,
ktére ma ‘gladka i bogata budowe’ (owinie.pl) albo jak podaje strona www.
smak-wina.pl, termin ten ,,odwoluje si¢ wylacznie do tekstury, mogacej si¢
kojarzy¢ z aksamitnoscig jogurtu”. Wprowadzona tu metafora ontologiczna
bedzie brzmiata WINO TO TKANINA. Odnosi sie ona do walorow sma-
kowych, a wi¢c odczucia na podniebieniu beda przypomnialy w dotyku ak-
samit (jak wida¢ réwniez w jezyku angielskim oba synonimiczne okreslenia
odwoluja si¢ do gladkosci materialu, tkaniny w dotyku). Na mi¢kkos§¢ wina
wplywa nizszy poziomu kwaséw 1 (lub) tanin. Metafora ta jest wigc pomoc-
na w wyrazaniu poziomu skladnikéw, ktére w winie wystepuja. Podobnym
znaczeniem bedzie wino migkkie (ang. soff), ktére okresla wino ,,0 drobno-
ziarnistej teksturze, sprawiajace wrazenie delikatnosci, zaokraglone”. Prze-
ciwne do wina migkkiego jest wino szorstkie (ang. hard). Jako takie specjali-
sci okreslaja wino, ktére jest ,nieprzyjemnie chropowate pod wzgledem
smaku lub tekstury z powodu niezréwnowazenia kwasoéw 1 garbnikow; cze-
sto wiazane z niedostatecznym bogactwem” (www. owinie.pl).

W powyzszych opisach zauwazy¢ mozemy kilka innych epitetéw nie-
typowych dla okreslania walorow smakowych wina (zostaly one podkreslo-
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ne we fragmencie powyzej). Pierwszym z nich jest budowa wina. Z. samego
okreslenia wnioskowa¢ mozna, ze to kolejna metafora ontologiczna WINO
TO BUDYNEK. Ma swoja strukture, budowe, mowimy tez, ze jest dobrze
nabudowane. Serwis www.festus.pl okresla nawet strukture wina jako jego ar-
chitekture, czyli wszystkie istotne dla wina skladniki, m.in. alkohole (w tym
gliceryng), kwasy, owocowos¢, garbniki. Co ciekawe, samo stowo struktura
czy budowa w opisie wina jest niewystarczajace 1 musi by¢ sprecyzowane jako
dobra, mocna, niewystarczajaca itp. Jesli budowa jest dobra, oznacza to, ze
dobrze zachowana jest rownowaga migdzy migzszem a alkoholem. Bedzie-
my rowniez spotykaé okreslenia bogata budowa wina 1 tu jeszcze wyrazniej wi-
dzimy odniesienie do architektury. Bogato i obficie zdobione budynki po-
wstale w epoce baroku do dzi§ budza podziw i zachwycaja picknem. Bogate
wino zatem bedzie odzwierciedla¢ obfito$¢ oraz pelni¢ smaku 1 zapachu
wina.

Kolejnym ciekawym okresleniem wina jest zaokraglenie wina. Jesli
moéwimy, ze wino jest zaokrqglone, mamy do czynienia z kolejna metafora
ontologiczna WINO TO PRZEDMIOT, ma ksztalt. Jest to zwigzane
z pewnego rodzaju asocjacjami z ksztaltami figur geometrycznych. Zaokra-
glenie owo jest tu zdecydowanie terminem nacechowanym pozytywnie.
Przeciwnym znaczeniem bedzie wino plaskie.

W slownikach terminéw winiarskich pojawia si¢ réwniez wino tfu-
ste, ale nie jest to zwigzane z zawarto$cia tluszczu w winie. Jest to okresle-
nie uzywane dla win o bogatej konsystencji, a dajace jedynie ,,podobne wra-
zenie dotykowo-smakowe” (www.festus.pl). Tak jak tluste wino nie oznacza
obecnosci tluszczu, tak termin winnego wina, nie bedzie wyznaczal losci
wina w winie. Wino winne ma element posmaku pofermentacyjnego, dzigki
ktéremu wino uzyskuje ksztalt 1 strukture. Jest to termin nierozpowszech-
niony w Nowym Swiecie, a dowodem na jego niezwykla subiektywnosé
stanowl uzycle przez autora wyrazenia ,,moim zdaniem” w definicji terminu
(www.festus.pl).

Druga cz¢$¢ niniejszego artykulu stanowi¢ bedzie analiza okreslen, na
podstawie ktorych widoczna staje si¢ metafora ontologiczna, ale jej specjal-
na odmiana, a mianowicie personifikacja, w ktérej przedmiot jest okreslany
1 konceptualizowany jako czlowiek (LAKOFF i JOHNSON 2003: 28). Tu
pierwszym z termindéw bedzie wino agresywne (ang. aggressive). Jest to
termin o nacechowaniu zdecydowanie pejoratywnym, okreslajacy wino
Hhieco surowe, szorstkie, przykre na podniebieniu, zwykle z powodu wyso-
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kiego poziomy kwasow i garbnikéw” (www.festus.pl). Jest to wino wigc ja-
koby atakujace nas, tak jak czlowiek sita czy stowem, swoim niemilym sma-
kiem odczuwalnym na podniebieniu. Wino ma réwniez, tak jak czlowiek,
swO| charakter (ang. charakter). Jest to okredlenie wina z wyrdzniajacymi si¢
,cechami odnoszacymi si¢ do jego stylu lub cech odmianowych”
(www.festus.pl). Tak jak méwimy, cztowiek bez charakteru jest jalowy, po-
zbawlony zasad moralnych, jest to zdecydowanie okreslenie negatywne, tak
1 wino moze by¢ bez charakteru. Wtedy jest okreslane jako nudne 1 stiumione,
lub pfaskie, co mialoby swoje odniesienie do ontologicznej metafory WINO
TO PRZEDMIOT opisanej w pierwszej czesci artykutu. Charakter wina
moze by¢ zwigzany z cechami, ktére wino nabylo z racji odmian winogron,
z jakich powstalo. Tak opisywany jest charakter odmianowy (ang, varietal
character) 1 okredla on unikalne cechy przypisane kazdej z odmian, takie jak
aromat, smak, kolor czy strukture. Dzigki temu jestesmy w stanie odréznié
cechy odmianowe, np. Cabernet Sauvignon, Merlota, Sirah, Pinot Noir,
Chardonnay czy Sauvignon Blanc. Jak zauwaza autor stownika, nie jest to pro-
ste 1 wymaga wieloletniego do$wiadczenia oraz niestychanej wrazliwosci sma-
kowej, wechowej 1 czuciowej. Jest to tym bardziej skomplikowane, gdyz poza
charakterem odmianowym w winie odczuwalne beda cechy skladu gleby, kli-
matu, technik winifikacyjnych czy technik przechowywania.

Terminem jasno naswietlajacym konceptualizacje wina jako ozywio-
nego stworzenia jest ciafo wina (ang. body, bodied). Méwi si¢ réwniez wino
z clatem.. Jest to termin degustacyjny wina, ktore odczuwalne jest jako petlne,
migsiste, cigzkie. Samo nawet okreélenie migsistos¢ wskazuje nam na ana-
logic do ciala, migénia istoty ozywionej. Na cialo wina skfada si¢ alko-
hol, a tu szczegdlnie gliceryny oraz zawartos¢ cukru. Czesto przy okresle-
niach ciala mozemy spotkaé si¢ z wyrazeniem cigzaru wina, czyli kombina-
cji alkoholu, ekstraktu, kwasow, gliceryny lub jego tekstura (tej nie wolno
myli¢ ze struktura, ktéra definiowana jest jako wspomniana juz wczesniej
budowa). Zaréwno w jezyku polskim, jak angielskim funkcjonujq okreslenie
wino pefne, pefne ciafa czy tez przy kosci lub cieliste (ang. full bodied)
oraz wino clenkie (ang. /ight bodied). To pierwsze to wino ,,bogate, zréwno-
wazone, zaokraglone, dlugie” (www.festus.pl). To drugie to wino wodniste.
Jest mozliwe, ze wino ma cigZar posredni (ang. medium bodied) 1 co wazne,
nickoniecznie wino musi by¢ pelne ciata, by bylo uznane za dobre.

Kolejnym elementem analizy jest dojrzafos¢ wina. Za wino dojrzale
uwaza si¢ wino, ktore ,osiagnelo optymalny punkt podczas swego starze-
nia oraz przyjemna kombinacj¢ aromatéw, smaku i bukietu” (www. fe-
stus.pl). Tak jak owoc, ktéry jest dojrzaly, jest gotowy do spozycia, tak 1 wi-
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no w tej fazie rozwoju jest najlepsze do wypicia. Dzi¢ki polisemii stowa doy-
rzaly, owe znaczenie mozemy poréwnac z dojrzaloscia czlowieka, ktory,
kiedy dojrzaly, gotowy jest na dany krok na danym etapie zycia.

Wino krzepkie to wino mocne, pikantne. Znow Argepki jest termi-
nem czgsto stosowanym w odniesieniu do (zazwyczaj) mezczyzny, ktory jest
pelen tezyzny, mocny, 1 odnost si¢ to do sily fizycznej. Wspdlna wigc cecha
wina i mezczyzny jest tu owa moc. Wino moze by¢ réwniez ckliwe, czyli
o lekko mdtawym smaku.

Zrownowazone wino (ang. balance, balanced) to termin degustacyjny
opisujacy wino, w ktorym wszystkie jego skladniki, takie jak kwasy, alkohol,
owoce, garbniki, cukier itp. sa w doskonalej, petnej harmonii” (www. festus.pl).
W takim winie zaden ze skladnikéw wina nie dominuje nad pozostatymi.
Termin zréwnowazony uzywany jest czesto w kontekscie opisu czlowieka,
stad idea przypisania tego okreslenia personifikacji. Wino z nerwem, to wino
z lekka dominacja smaku kwasnego, natomiast wino zepsute nadmiernymi
dodatkami obcych substancji nosi miano wina zwyrodnialego.

Wyraznym terminem jest elegancja wina. Termin ten oznacza za-
chowanie proporcji skladnikéw bez wzgledu na jego intensywnos$¢. Dzigki
temu, jak pisze autor, ,,wino moze by¢ zarazem rowne i eleganckie” (www.
smak-wina.pl). Termin elgancki uzywany w opisie cztowieka jest oparty na
wygladzie zewnetrznym 1 wyraza pelna klase. Elegancja wina nie odnosi
si¢ do elementow wizualnych, a do jakoSci wnetrza wina, czyli smaku. Ter-
minem synonimicznym bedzie tu wino dystyngowane, ktére jest bardzo
eleganckie smakowo 1 zapachowo.

Jak si¢ réwniez okazuje, wino moze by¢ przezigbione. To wino,
w ktorym plywaja malego rozmiaru krysztalki kwasu winowego wytraco-
nego wlasnie z powodu przezigbienia.

Ciekawymi okresleniami postuguje si¢ réwniez kiper® podczas samej
degustacji wina. Na szczegolna uwage zastuguje tu element zapachowy wi-
na, ktéry serwowac¢ bedzie doznania wechowe. Wech jest jednym z najbar-
dziej tajemniczych zmysléw, tak wiec jezyk opisujacy wrazenia wechowe
bedzie specyficzny. JesteSmy w stanie rozrézni¢ zapachy doswiadczane bez-
posrednio przez nos (przez wdychanie przez nozdrza), poniewaz jama ustna
jest polaczona z nosem w ukladzie oddechowym, odczuwamy aromaty do-
swiadczane przez wewnetrzny kanal z jamy ustnej do jamy nosowej. W de-

2 Kiper to zawodowy degustator wina, zajmujacy si¢ jego ocena i opisem. Nie nalezy go myli¢
z sommelierem, ktéry doradza w doborze wina do potrawy, nalewa wino w restauracji.
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gustacji wina okresla si¢ trzy rodziny aromatéw. Jak podaje www. smak-
wina.pl, sa one okreslane mianem: pierwszy nos (aromaty odmian), drugi
nos (aromaty fermentacyjne), oraz trzeci nos (smak dojrzewania lub bu-
kiet). Pierwszy nos mozna wyczu¢ bez zakrecania kieliszkiem, jest to pierw-
szy wdech woni wina. Wtedy to wlasnie mozliwe jest ujecie najszybciej ula-
tujacych aromatéw wina. Drugi nos jest odczuwalny po krétkim, lekkim za-
kreceniu kieliszka, odczuwalne sa wtedy cigzsze aromaty. Trzeci nos czuc po
mocniejszym zakreceniu kieliszka. W ten sposéb mieszamy i dotleniamy
wino, co pozwala nam odkrycie wszystkich jego aromatéw, ktore sa odczu-
walne nawet po 30 minutach i na samym, pustym juz kieliszku. Dlaczego
jednak uzywamy terminow pierwszy drugi nos, skoro kazdy z nas nos ma
tylko jeden? Terminy te przyjely si¢ z jezyka francuskiego, ktory jest matka
okreslania wina, jako, ze teren Francji jest terenem krolewskim jesli chodzi o
uprawe winorosli. W jezyku angielskim wystepuja odpowiednio first, second
oraz third nose. Zatem funkcjonujace terminy w jezyku polskim zostaly prze-
tlumaczone na zasadzie kalki. Kazdy Francuz przeciez tez ma po jednym
nosie. Jest to zatem uzycie metonimiczne. Metonimia ma na celu zastapienie
nazwy danego przedmiotu poprzez inna nazwe, funkcjonujacy 1 pozostajaca
z przedmiotem w uchwytnej zaleznosci (Evans and Green 2006:311). Za-
miast okreslenia wragenie wechowe stosujemy skrétowo termin zos. Evans and
Green zauwazaja nietypowsq metonimie okreslajac jej relacje: CIELESNE
ZA ODCZUWALNE (BODILY OVER PERCEPTUAL), czyli mamy tu
do czynienia z dos$¢ nietypowa metonimia ORGAN ZA WRAZENIE
ZMYSLOWE.

Wsréd okreslen wizualnych pierwsza w kolejnosci okreslana jest k/a-
rownos¢ wina. Nastepnie opisywana jest barwa. Wsrdéd okreslen barwo-
wych nie wystepuja okreslenia metaforyczne: ¢eytrynowy, stomkowy, 2tloty, poma-
ratnczowy, bursgtynowy, malinowy, ciemnocervony, wisniowy, rubinowy, syary, jasnoro-
Zowy. Jak méwig specjalici, nie okreslaja oni koloru wina, a okreslaja jego
suknie. By¢ moze zwigzane jest to z personifikacja wina jako kobiety, jako,
ze kobieta wystepuje bardzo czesto obok wina cho¢by w stowach ,,wino
kobiety i §piew”, oraz w wielu madrosciach i cytatach, jak np. ,,Dobre wino
1 fadna kobieta to dwie mile trucizny” (Lessing Gothold).

Niniejsza analiza dowodzi, ze jezyk winiarski cechuje metaforycznosc.
Jak pisze Silvia Bratoz (2013:33), wino wola o kreatywny i natchniony jezyk.
Jest to jezyk przede wszystkim obfity w metafory ontologiczne, wsrod kto-
rych wyodrebnia si¢ konceptualizacja wina jako istoty ozywionej, czgsto
czlowieka. Dlatego wino ma charakter, moze by¢ eleganckie, zréwnowazo-
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ne lub tez moze by¢ pryy ciele. Pojawiaja si¢ liczne nietypowe okreslenia sma-
ku 1 zapachu wina, natomiast w okresleniach koloru nie zaobserwowano
metafor.
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Summary
Wine description. Conceptual metaphors of wine

The article is going to show metaphorical language of wine tasting
notes and wine tasting notes dictionaries available on Polish internet wine
services. The language shows how we conceptualize wine. The analysis is
conducted and based on cognitive linguistic approach, is a basis for further
research and does not constitute an exhausted subject.
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